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ABSTRAK

ABSTRAK

M Arya Khanza Dejan, NIM 202010040311420. PENGARUH CUITAN AKUN
TWITTER/X GANJAR PRANOWO TERHADAP CITRA POLITIK DI
KALANGAN PEMILIH MUDA (GENERASI Z) MENJELANG PEMILU
2024 (Studi Pada Mahasiswa UMM Prodi llmu Komunikasi Angkatan 2020).

Dosen Pembimbing: Nurudin, S.Sos., M.Si.

Media sosial menjadi kebutuhan dalam mendapatkan informasi maupun
sebagai media komunikasi. Salah satu media sosial yang menjadi tempat informasi
adalah Twitter. Twitter menjadi ruang publik, dimana setiap orang bisa mengakses
informasi dan menyebarkan pemikiran secara bebas. Kebebasan dalam
menggunakan Twitter dimanfaatkan oleh berbagai macam orang sebagai media
untuk promosi, diskusi, maupun mengarahkan opini publik. Salah satu calon
presiden yang memanfaatkan media twitter adalah Ganjar Pranowo. Adapun tujuan
penelitian ini untuk mengetahui adakah pengaruh cuitan akun twitter Ganjar
Pranowo terhadap citra politik di kalangan pemilih muda.

Penelitian ini menggunakan paradigma positivisme dengan pendekatan
kuantitatif. Sampel yang digunakan pada penelitian ini merupakan mahasiswa
Universitas Muhammadiyah Malang program studi ilmu komunikasi Angkatan
2020. Pengambilan data pada penelitian ini menggunakan kuesioner dan
dokumentasi yang kemudian data dianalisis dengan uji t. regresi linear, dan
koefisien determinasi. Hasil yang didapat pada penelitian menyatakan bahwa
terdapat pengaruh antara cuitan akun twitter Ganjar Pranowo (X) terhadap citra
politik (Y) diuji melalui SPSS dengan hasil uji T 0.003 < 0.05 dan hasil koefisien
determinasi sebesar 40.5%.

Kata Kunci: Pengaruh, Cuitan, Twitter, Ganjar Pranowo, Citra Politik
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