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ABSTRAK

Jenedine Destanto Siamdi. NIM. 201910040311040. Analisis Resepsi pada Ikian
Online Skincare Kahf (Studi Pada Mahasiswa Universitas Muhammadiyah
Malang yang Pernah Mengunjungi Area Diskotek dan Melakukan Kegiatan
Dugem).

Abstrak

Agama dapat mempengaruhi keputusan seseorang dalam memilih suatu hal. Brand
skincare Kahf adalah hrand perawatan laki-laki. UMM memiliki citra sebagai kampus
islam. Konsumen mulai sadar bahwa produk yang mereka pilih akan lebih baik jika
produk tersebut memiliki relevansi dengan ajaran agamanya. Rumusan masalah
penelitian ini adalah bagaimana penerimaan mahasiswa UMM yang pemah
mengunjungi area diskotek dan melakukan kegiatan dugem pada iklan online skincare
Kahf. Penelitian ini menggunakan teori analisis resepsi olch Stuart Hall. Teori analisis
resepsi merupakan studi tentang makna, produksi, dan pengalaman khalayak dalam
hubungannya dengan pesan media. Pendekatan pada penelitian ini menggunakan
pendekatan kualitatif. Tipe penelitian yang dipergunakan adalah penelitian deskriptif.
Kemudian untuk metode penelitian menggunakan metode studi kasus. Teknik yang
digunakan dalam mengumpulkan data pada penelitian ini yaitu Focus Group
Discussion dan dokumentasi. Teknik sampling dalam penelitian ini menggunakan
purposive sampling mahasiswa UMM yang melakukan kegiatan dugem dalam
memandang iklan dengan sisipan ajaran agama islam. Kesimpulan pada penelitian ini
adalah keseluruhan subjek dapat memaknai konten iklan skincare online Kahf.
Meskipun para mahasiswa tersebut melakukan kegiatan yang tidak agamis mereka
tetap peduli terhadap penggunaan produk halal. Para subjek menilai unsur agama tidak
sepantasnya berada pada iklan skincare. Akan tetapi mereka setuju dengan tema dan
visual iklan Kahf karena dapat merepresentasikan produk untuk pria secara tepat.

Kata Kunci: Analisis Resepsi,UMM, Iklan Online, Skincare, Mahasiswa
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~
~
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