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ABSTRAK

REPRESENTASI PERAN SINGLE MOTHER DALAM IKLAN ACER
L.B.U IA BERJUANG UNTUKMU DI YOUTUBE
(Studi Analisis Semiotika Roland Barthes)

Dio Riesta Zulfiananda
201810040311378
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Kata kunci : Semiotika, Single Mother, Iklan, Representasi, Media Sosial.

Iklan Acer 1.B.U (la Berjuang Untukmu) merupakan iklan yang diproduksi
oleh IDN TV Team bekerja sama dengan produk terkenal yaitu Acer yang diupload
di kanal youtube pada tanggal 22 Desember 2015 bertepatan dengan hari Ibu.
Seorang Ibu yang menjadi tulang punggung keluarga terlihat tidak biasa karena
stereotype yang sudah melekat jika Ibu merupakan sosok yang feminim. Penelitian
ini bertujuan untuk meneliti bagaimana peran orang tua tunggal atau single mother
yang direpresentasikan dalam iklan I.B.U (Ia Berjuang Untukmu).

Penelitian ini berfokus pada iklan Acer I.B.U la Berjuang Untukmu
menggunakan teori semiotika Roland Barthes. Semiotika yang dikembangkan oleh
Roland Barthes memiliki tiga tingkatan pertanda yaitu denotasi, konotasi dan mitos.
Referensi terhadap penanda yang ditandai dikenal dengan sebutan signifikasi
tataran pertama yaitu referensi denotasi. Sedangkan konotasi biasa dikenal dengan
penanda tataran kedua. Mitos merupakan bahasa atau sebuah makna yang muncul
akibat pengaruh dari kehidupan sosial budaya, hal tersebut membuat pemaknaan
mitos ini berbeda-beda.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa, iklan 1.B.U (Ia Berjuang
Untukmu) dapat mematahkan stereotype yang sudah ada bahwa Ibu atau
perempuan merupakan sosok yang lemah lembut, feminim, tidak bisa bekerja di
luar rumah dan lebih sering mengerjakan pekerjaan rumah. Iklan ini
menggambarkan sosok Ibu yang kuat dan menjalankan dua peran sekaligus yaitu
mencari nafkah di luar rumah dan masih bisa mengerjakan pekerjaan rumah demi
sang anak.

Malang, 17 Mei 2024

Dosen Pembimbing Peneliti =
R&
Widya Yutanti, M.A. (Hons) Dio Riesta Zulfiananda
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