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ABSTRAK

ABSTRAK

Salsa Bila Jihan Fariha, 202010040311103, STRATEGI CONTENT MARKETING
UNTUK MEMBANGUN BRAND AWARENESS DALAM INDUSTRI MUSIK COVER
(Studi Kasus Instagram Cover Clearance) 12 Buku, 16 Jurnal, 5 Skripsi, 12 Website.

Kata Kunci: Konten, Fitur, Instagram, Musik Cover, Cover Clearance

Industri musik cover berkembang pesat dengan adanya dukungan platform digital
seperti YouTube, Instagram, dan TikTok. Media sosial telah melahirkan banyak artis baru,
termasuk penyanyi cover. Namun, kemunculan artis cover sering kali menimbulkan konflik
dengan musisi asli terkait hak royalti. Untuk mengatasi masalah ini, Cover Clearance
diluncurkan scbagai platform yang menghubungkan kreator konten dengan pemegang lisensi
lagu, menciptakan ekosistem industri musik cover yang legal dan aman. Cover Clearance
memanfaatkan media sosial, terutama Instagram, untuk memperkenalkan fungsi barunya
sebagai pemersatu dalam industri musik cover.

Penclitian ini menerapkan Teori The Circular Model of SOME karya Regina Luttrell.
Menurut Hamdani (2023), The Circular Modcl of SOME Hadirnya teori ini bertujuan untuk
memudahkan praktisi media sosial dalam merencanakan komunikasi menggunakan platform
media sosial. The Circular Model of SOME mencakup empat aspek penting dalam
manajemen media sosial yaitu; share (berbagi), optimize (mengoptimalkan), manage
(mengelola), dan engage (melibatkan).

Penelitian ini menggunakan pendekatan penelitian kualitatif, dengan tipe deskriptif
dan menggunakan metode studi kasus. Objek penelitian ini adalah strategi pengelolaan
content marketing Instagram @cover.clearance yang dianalisis menggunakan 4 aspek pada
Konsep The Circular Model of SOME, Data penelitian ini diperoleh melalui teknik
wawancara dengan internal Cover Clearance dan teknik dokumentasi melalui Instagram
(@cover.clearance. Triangulasi sumber digunakan untuk memastikan keabsahan data.

Hasil penelitian ini mengungkap strategi pengelolaan content marketing yang
dilakukan oleh Cover Clearance untuk membangun brand awareness dalam industri musik
cover melalui Instagram dengan menggunakan Konsep The Circular Model of SOME.
Implikasi dari temuan ini menyoroti pentingnya memahami strategi pengelolaan media sosial
untuk membangun kesadaran merek dan menjangkau lebih banyak khalayak dengan melalui
tahap share, optimize, manage, dan engage.

Menyetujui, Malang, 14 Juni 2024

Dosen Pembimbing Peneliti
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