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ABSTRAK

ABSTRAK

Aliya Mega Rahmatika, 202010040311322, Strategi Komunikasi Visual dalam
Memb k Brand Identity Clothing (Studi Tentang Konsep pada Heroine.exp dan
UltrasMalang), Prodi Ilmu Komunikasi, FISIP, UMM

Kota Malang merupakan salah satu Kota yang dijuluki dengan Kota Pelajar, hal ini terjadi
karena hadimya perguruan tinggi yang mengakibatkan banyaknya pelajar yang bukan asli Kota
Malang menuntut ilmu di beberapa Universitas di Kota Malang. Dengan begitu culture yang
dibawa juga berbeda, dan satu hal yang paling menonjol adalah fashion. Fashion style yang
kerap kali ditemukan adalah streetwear style yang tentunya style ini hadir pada era 70an di
New York. Dengan adanya perubahan fashion ini imbulkan ide untuk menciptakan brand
streetwear asli Kota Malang dan diantara nya yaitu brand Heroine.exp dan UltrasMalang,
kedua brand ini berdiri lebih dari 10 tahun di Kota Malang dan menjadi clothing brand yang
eksis di kalangan remaja hingga dewasa, dibalik ini semua terdapat Strategi Komunikasi Visual
yang terbentuk dan secara otomatis memiliki Brand Identity yang terbukti hingga saat ini.
Metode penelitian yang digunakan adalah pendekatan kualitatif yang digunakan untuk
menjelaskan fenomena dan data yang dihimpun dari hasil pendekatan kualitatif ini adalah
deskriptif interpretasi ditambah dengan lampiran hasil wawancara. Hasil penelitian ini
menunjukan bahwa kedua brand ini tidak memiliki master value yang kuat dan hanya
berdasarkan asumsi pribadi saja, terlihat dari kedua brand hanya memiliki beberapa unsur
komunikasi visual.

Kata Kunci : Strategi Komunikasi Visual, Brand Identity, Lokal Clothing, Heroine.exp, Ultras
Malang
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