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ABSTRAK

Dhivanni Estina Patricia Rhiswantary, 202010040311051, Efektivitas Product Placement
Permen Kopiko Dalam Drama Vincenzo untuk Meningkatkan Brand Recall (Studi pada
Mahasiswa llmu Komunikasi Universitas Muhammadiyah Malang Angkatan 2021)

Kata kunci = Product Placement, Brand Recall, Komunikasi Pemasaran, Kopiko,
Efcktivitas

Product placement atau penempatan produk memiliki tujuan yaitu untuk menarik ekspose publik
schingga produk yang di promosikan sengaja menarik perhatian publik dan meningkatkan
kesadaran masyarakat bahwa adanya suatu merek. Penelitian ini difokuskan pada seberapa
Efektivitas Product Placement pada permen Kopiko dalam drama Vincenzo untuk
meningkatkan Brand Recall. Peneliti melihat bagaimana produk kopiko yang ditayangkan di
drama vincenzo memberikan dampak yang luar biasa, terbukti Kopiko sempat trending topik
Twitter di tanah air Indonesia berkat debut di Drama Vincenzo. Melakukan strategi product
placement di drama Korea untuk pendekatan kepada konsumen untuk mendapatkan perhatian
dan menjadi pengingat kembali tanpa bantuan mengenai produk yang ditampilkan (brand
Recall).

Pendekatan yang digunakan adalah kuantitatif dengan jenis metode kausal (kausal komparatif)
penelitian ini akan menyajikan hubungan sebab akibat antara variabel produk placement di iklan
permen Kopiko serta terhadap Brand Recall. Metode yang digunakan yakni survei. Metode
survei yakni menggunakan metode riset dengan kuesioner yang digunakan sebagai instrumen
pengumpulan datanya. Dengan sampel yakni Mahasiswa Ilmu Komunikasi 2021 UMM.

Berdasarkan hasil pengujian koefisien regresi parsial melalui aplikasi SPSS penulis mendapati
bahwa efektivitas Product Placement pada Y menunjukan bahwa skor 0,908 > 0.220 (maka Ha
diterima) sehingga efektivitas Product Placement dengan parsial memberikan pengaruh yang
signifikan pada Y (brand recall) maka Ha diterima. Dan jika Berdasarkan pada hasil penelitian
dengan menganalisis data yang telah diperoleh hasil yang ada menunjukan bahwa hubungan
antar variabel satu dan variabel lain kuat atau besar dengan hasil korelasi 0,669. Dari hasil yang
ada dapat ditarik kesimpulan bahwa efektivitas brand placement kopiko pada drama vicenzo
mempengaruhi brand recall R square 0,782 atau sekitar 78,2%.

Malang, 5 Juni 2024
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Dosen Pembimbing
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