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ABSTRAK 

 

Muhammad Farhan Rasyidi, 201710040311226  

PRODUKSI VIDEO PROFIL UNTUK SMA MUHAMMADIYAH 1 MALANG 

SEBAGAI MEDIA INFORMASI, Tugas Akhir Karya Client Centered. 2024. 

Dosen Pembimbing: Novin Farid Setyo Wibowo, S. Sos, M.Si 

Kata kunci: Video Profil, Media Informasi,  SMA Muhammadiyah 1 Malang 

Penggunaan teknologi sering dijumpai di kehidupan sehari-hari manusia seperti 

contohnya pada pembuatan video profil yang mana merupakan juga salah satu contoh 

media komunikasi massa. Dengan ini, pentingnya ada informasi lengkap dalam satu 

wadah dalam bentuk Company Profile dibutuhkan sebagai wajah sebuah sekolah. 

Tugas akhir karya ini nantinya akan menggunakan metode kualitatif dengan 

pendekatan deskriptif, lalu untuk Teknik pengambilan datanya, penulis melakukan 4 

metode yaitu: observasi, dokumentasi, dan wawancara. Observasi dilakukan dengan 

tujuan untuk mengetahui kondisi SMA Muhammadiyah 1 Malang secara langsung, lalu 

wawancara dilakukan langsung dengan kepala sekolah SMA Muhammadiyah 1. 

Hasil dari produksi Video Profile ini, penulis menggunakan teknik-teknik dasar dalam 

pengambilan video seperti ilmu, pengalaman yang didapat selama kuliah dan alat yang 

mempuni. dalam mengambil video.Kurangnya sumber daya manusia yang memiliki 

ilmu, kemampuan, dan pengalaman dalam bidang audio visual, membuat daya tarik 

masyarakat terhadap citra SMA Muhammadiyah 1 ini tidak banyak, alasan itulah yang 

menjadikan penulis  memilih SMA Muhammadiyah 1 Malang sebagai objek tugas 

akhir karya. 
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ABSTRACT 

Muhammad Farhan Rasyidi, 201710040311226 

PROFILE VIDEO PRODUCTION FOR SMA MUHAMMADIYAH 1 

MALANG AS AN INFORMATION MEDIA, Final Project Client Centered. 

2024. 

Advisor: Novin Farid Setyo Wibowo, S. Sos, M.Si 

Keywords: Video Profile, Media Information, SMA Muhammadiyah 1 Malang 

The use of technology is often encountered in daily human life, such as in the 

production of profile videos, which is also an example of mass communication media. 

Thus, the importance of having complete information in one package in the form of a 

Company Profile is needed as the face of a school. 

This final project will use a qualitative method with a descriptive approach. For data 

collection techniques, the author employs four methods: observation, documentation, 

and interviews. Observations are carried out to directly understand the condition of 

SMA Muhammadiyah 1 Malang, and interviews are conducted directly with the 

principal of SMA Muhammadiyah 1. 

The results of this Profile Video production utilize basic techniques in video capturing, 

such as knowledge and experience gained during college and adequate equipment. The 

lack of human resources with knowledge, skills, and experience in the audio-visual 

field has led to a low public interest in the image of SMA Muhammadiyah 1. This is 

the reason why the author chose SMA Muhammadiyah 1 Malang as the object of this 

final project.  
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