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ABSTRAK

ABSTEAK

Mubhammad Jayadi Aruba, 201710040211284, “Strategi Kommunikasi Pemasaran
Melalni Endorzement Pada Ghealsy.id. Dozen Pembimbing Dr. Jobko Susilo, MLSL.

Penelitisn i bermyjusn unbok mensetabni siratezl bomunikasi permasaran melabod
endorsemant terhadap GhealsvTd, Hal ini dilabukan imnik menzetsbni spaksh endorsement
sehagal ssbush stratesi kommmikasi pemasaran mempakan sebush strategi vang patut
disunaksn unmk janeks panjans. Metode perelitisn vang dipunsksn adalsh deskomiptf
Imalitanf dengan telmik pensumpulan data melahn wawancara dan observasi. Wanvancara
kepada (Putri Ayu Febriant, selaku owner GhealsvId dan narasumber). Obsenvasi dilalmkoan
densan memantsu aktivitss di media sozial vans terkait dengan brand tersebut.

Dalarmn Pencliian memmjukkan babwa swatesl komonikasi pemasaran melabnd
endorsermant oleh inflencer atan fimr publik zeperd Fadil Jaidi, Andksnn, dam Fachel
Venmva dapat meninsiotkan brand aovaremes: GheslsvId. Dilihst pads media sosial
Ghealsy]d berhazil mencapai 1 juta pengikut di Instszram dan 414 rbu di Tiktok, vans
berkontribuzi pada peningloatan kesadaran mersk dan loyzlitas pelanszan

Endorzement merupaksn stratepi  koonmikssi pernazaran vansg efelorf dalam
meninskatkan brand awarsnesz, terlebib lasi ketiks menggunskan influsncer kelas meza
Penelitian ini memberikan kontribus prakts dalam bidans komanikazi pemasaran digital dan
dapat dijadiksn acosn bagi pelako ussha lzin dalam sratesi konmnikss) pemasaran mereka
pada era dizreal

Kats Kunci: Epmwafes pemasaran, media cosim, endorsemernr, Ghealiy ld Bylusncer

Malang, 2 Juli 2024

Panalin, Dhasen Pembimbine
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huhamrrad Tavadi Araba D Joko Susilo, MLSi
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