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ABSTRAK 

Rey Puspita Rani, 201710210311126. Profil Usaha Mikro Styrofoam 
. Dibawah bimbingan 

Ary Bakhtiar, S.P., M.Si dan M. Zul Mazwan, S.P., M.Sc 
 

Tujuan profil usaha ini yaitu menganalisis usaha (finansial dan non 
finansial) UD. Rindang Plastik dan menganalisis kekuatan, kelemahan, peluang dan 
ancaman usaha dalam meningkatkan daya saing usaha pada UD. Rindang Plastik. 
Metode analisa data adalah metode yang digunakan untuk menganalisa data dengan 
cara mendeskripsikan atau menggambarkan data yang telah terkumpul 
sebagaimana adanya tanpa bermaksud membuat kesimpulan yang berlaku untuk 
umum atau generalisasi, dimana dalam hal ini yaitu analisis aspek usaha dan aspek 
keuangan. Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah dilakukan maka 
dapat ditarik kesimpulan bahwa analisis aspek pasar dan pemasaran menunjukkan 
masih terbukanya peluang dalam pengembangan usaha, aspek teknis menunjukkan 
lokasi usaha memiliki ketersediaan tenaga kerja dan dukungan sarana transportasi 
serta kualitas produk yang bagus.  Aktivitas operasional usaha langsung diawasi 
oleh pemilik dan berdasarkan aspek ekonomi keberadaan usaha mendukung 
pemberdayaan masyarakat disekitarnya. Hasil perhitungan IRR dan perhitungan 
NPV menunjukkan usaha layak untuk dijalankan. Berdasarkan hasil analisis 
kekuatan, kelemahan, peluang dan ancaman pada UD. Rindang Plastik maka 
strategi yang tepat untuk dilaksanakan yaitu strategi agresif. 
 
Kata Kunci: Profil Usaha Mikro, Aspek Usaha dan Aspek Keuangan 
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ABSTRACT 

Rey Puspita Rani, 201710210311126. Micro Styrofoam Business Profile 
. Under the guidance  

of Ary Bakhtiar, S.P., M.Si and M. Zul Mazwan, S.P., M.Sc 
 

The aim of this research is to analyze the business (financial and non-
financial) of UD. Rindang Plastik and analyzing business strengths, weaknesses, 
opportunities and threats in increasing business competitiveness at UD. Shady 
Plastic. The data analysis method is a method used to analyze data by describing 
or illustrating the data that has been collected as it is without the intention of 
making general conclusions or generalizations, which in this case is the analysis of 
business aspects and financial aspects. Based on the results of the research and 
discussions that have been carried out, it can be concluded that the analysis of 
market and marketing aspects shows that there are still open opportunities for 
business development, technical aspects show that the business location has the 
availability of labor and support for transportation facilities and good product 
quality.  Business operational activities are directly supervised by the owner and 
based on economic aspects, the existence of the business supports the empowerment 
of the surrounding community. The results of IRR calculations and NPV 
calculations show that the business is feasible to run. Based on the results of the 
analysis of strengths, weaknesses, opportunities and threats at UD. Rindang 
Plastik, the right strategy to implement is an aggressive strategy. 
 
Keywords: Micro Business Profile, Business Aspects and Financial Aspects 
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