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ABSTRAK

Dimas Aunur Rochman, NIM 202010040311349, Implementasi Marketing
Politik Nur Aziz Pada Pemilu Legislatif Tahun 2024 Dapil 1X Jawa Timur,

Kata Kunci : Pemilu, Marketing Politik, Pendekatan Marketing Politik

Pemilu merupakan ajang pemilihan wakil rakyat lima tahunan yang
mengharuskan para kandidat dalam pemilu melakukan kegiatan kampanye atau
dalam ilmu pemasaran disebut sebagai pemasaran politik (marketing politic). Nur
Aziz merupakan salah satu anggota DPRD Provinsi Jawa Timur yang pada pemilu
tahun 2024 mencalonkan sebagai anggota DPR-RI.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis marketing politik yang
dilakukan oleh Nur-Aziz menggunakan teori pendekatan 3P (push, pass, dan pull
marketing) menurut Adman Nursal (2004). Penelitian ini menggunakan metode
pendekatan kualitatif yang bersifat deksriptif. Teknik pengumpulan data dilakukan
dengan cara wawancara dan dokumentasi.

Hasil dari penelitian menunjukan bahwa Nur Aziz telah menerapkan
pendekatan 3P (push, pass, dan pull marketing) dalam melakukan marketing politik.
Dalam melaksanakan marketing politik Nur Aziz menggunakan dana pribadi tanpa
ada sponsor atau bantuan dari pihak manapun. Kendala terberat yang dihadapi Nur
Aziz adalah masalah waktu yang terbagi karena masih aktif menjabat sebagai
anggota DPRD Jawa Timur pada saat melakukan kampanye. Meskipun telah
menerapakan pendekatan 3P, namun Nur Aziz kalah dalam pemilihan legislatif
tahun 2024 ini.

Mengetahui Malang, 21 Juni 2024
Dosen Pembimbing Peneliti
Jamroji, S.Sos, M.Comms Dimas Aunur Rochman
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ABSTRACT

Dimas Aunur Rochman, NIM 202010040311349, Implementation of Nur Aziz
Political Marketing in the 2024 Legislative Election of East Java District IX

Keywords: Election, Political Marketing, Political Marketing Approach

Elections are five-yearly elections for representatives of the people that
require candidates in elections to carry out campaign activities or in marketing
science referred to as political marketing (marketing politics). Nur Aziz is one of
the members of the East Java Provincial DPRD who in the 2024 election is running
for the DPR-RI.

This study aims to analyze the political marketing carried out by Nur Aziz
using the 3P approach theory (push, pass, and pull marketing) according to Adman
Nursal (2004). This research uses a descriptive qualitative approach. Data
collection techniques were carried out by means of interviews and documentation.

The results of the study show that Nur Aziz has applied the 3P approach
(push, pass, and pull marketing) in conducting political marketing. In implementing
political marketing, Nur Aziz uses personal funds without any sponsorship or
assistance from any party. The toughest obstacle faced by Nur Aziz was the problem
of divided time because he was still actively serving as a member of the East Java
DPRD during the campaign. Despite applying the 3P approach, Nur Aziz lost the

2024 legislative election.
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