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ABSTRAK

Hani Yulia. 202010040311310. Representasi Penetrasi Korean Hallyu Pada Iklan YouTube
(Analisis Semiotika Dalam Iklan Pop Ice Uyu Korean Milky Drink). Skripsi Sarjana
Program Studi Ilmu Komunikasi, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas
Muhammadiyah Malang. 2024.

Kemajuan zaman telah membawa banyak sekali kebudayaan hingga hal-hal baru di Indonesia,
salah satunya melalui Fenomena Korean Hallyu. Yang tanpa kita sadari melalui produk-produk
dari Korean Hallyu sendiri, atau yang akrab disebut Korean Waves itu juga diminati banyak
masyarakat di Indonesia. Dari banyaknya peminat akan produk-produk berbasis K-Pop, K-Food,
K-Style tersebut, akhirnya membuat banyak Brand asli dari Indonesia yang melahirkan
produknya bertemakan Korean Hallyu. Salah satu brand tersebut ialah Pop Ice Indonesia. Anak
dari PT. Forisa tersebut telah meluncurkan produk minuman bubuknya, yaitu Pop Ice Uyu
Korean Milky Drink dengan tagline Susu Asli dari Korea. Dimana dalam peluncuran produknya,
menggunakan banyak media untuk menyebarkan luaskan pesan kepada audience. Salah satunya
melalui video iklan, yang berdurasi 30 detik dalam akun youtube Pop Ice Indonesia yang
berjudul POP ICE UYU 30S. Dalam iklannya tersebut, Pop Ice mengusung tema iklan yaitu
Korean Hallyu. Dalam iklannya tentu saja membawa pesan akan Produk dari Korean Hallyu.
Dan melalui penelitian kualitatif ini, akan mengkaji berdasarkan paradigma kritis yang
menggunakan teori Analisis Semiotika Peirce (Tanda, Objek, Interpretan). Untuk melihat
gambaran dari Representasi penetrasi Korean Hallyu apa saja yang ada dalam iklan Pop Ice Uyu
Korean Milky Drink. Sejalan dengan penelitian yang telah dilakukan, ditemukan adanya
gambaran akan penetrasi Korean Hallyu dalam cuplikan scene scene yang terpilih. Dan diperkuat
dengan teori juga data dari dokumen-dokumen yang telah di analisis. Seperti munculnya
berbagai macam gambaran dari isu-isu yang hadir akibat, masuknya korean Hallyu di Indonesia.
Isu isu tersebut meliputi ikon ibu kota seoul, Korean Style, Korean Pop, Korean Finger Heart
Sign, Banana Uyu, hingga Minuman Tradisional Korea Selatan. Yang mana itu semua
merupakan gambaran dari representasi penetrasi korean hallyu dalam iklan Youtube Pop Ice Uyu
Korean Milky Drink.

Kata Kunci : Korean Hallyu, Korean Pop, Pop Ice Indonesia, Iklan
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