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ABSTRAK

Pengambilan keputusan konsumen merupakan proses pemecahan masalah.
Keputusan pembelian merupakan suatu keputusan konsumen yang dipengaruhi
oleh ekonomi keuangan, teknologi, politik, budaya, produk, harga, lokasi, promosi,
physical evidence, people dan process, sehingga membentuk sikap pada konsumen
untuk mengolah segala informasi dan mengambil kesimpulan berupa respon yang
muncul mengenai produk apa yang akan dibeli. Tujuan penelitian ini untuk
mengetahui pengaruh harga, kualitas produk dan live streaming shopping terhadap
keputusan pembelian Rosellacloset Tulungagung pada marketplace Shopee.
Pengumpulan data melalui- penyebaran kuesioner atau angket yang disebar pada
semua orang yang pernah membeli produk Rosellacloset Tulungagung melalui
Shopee sebanyak 180 orang yang nantinya jawaban responden akan diolah
menggunakan software SPSS 25. Teknik pengambilan sampel pada penelitian ini
menggunakan teknik purposive sampling. Dalam penelitian ini menggunakan
metode penelitian  kuantitatif dengan pendekatan eksplanatori. Data dalam
penelitian ini menggunakan data primer yang diperoleh langsung dari hasil jawaban
responden. Analisis data dalam penelitian ini menggunakan analisis regresi linear
berganda dengan uji hipotesis yang terdiri dari uji t dan uji f. Hasil penelitian ini
menunjukkan bahwa harga (X1), kualitas produk (X2), dan live streaming shopping
(X3) berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian
Rosellacloset Tulungagung pada marketplace Shopee.

Kata kunci— Harga; Kualitas Produk; Live Streaming Shopping, Keputusan
Pembelian
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ABSTRACT

Consumer decision making is a problem-solving process. Purchasing decisions are
consumer decisions that are influenced by financial economics, technology,
politics, culture, products, prices, location, promotion, physical evidence, people
and process, thus forming attitudes in consumers to process all information and
draw conclusions in the form of responses that arise regarding what products to
buy. The purpose of this study was to determine the effect of price, product quality
and live streaming shopping ~on purchasing - decisions for Rosellacloset
Tulungagung on the Shopee marketplace. Data collection through distributing
questionnaires or questionnaires distributed to all people who have purchased
Rosellacloset Tulungagung products through Shopee as many as 180 people, which
later the respondents’ answers will be processed using SPSS 25 software. The
sampling technique in this study used purposive sampling technigque. This study
uses quantitative research methods with an explanatory approach. The data in this
study uses primary data obtained directly from the results of respondents’ answers.
Data analysis in this study used multiple linear regression analysis with hypothesis
testing consisting of the t test and f test. The results of this study indicate that price
(X1), product quality (X2), and live streaming shopping (X3) have a positive and
significant effect on purchasing decisions for Rosellacloset Tulungagung on the
Shopee marketplace.

Keywords— Price; Product Quality; Live Streaming Shopping, Purchasing
Decisions
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