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ABSTRAK

ABSTRAK

Fakhirah Jinan Ats Sany, 202010040311510, Pengemasan Konten Media Sosial
Instagram Sebagai Media Penyebaran Informasi ( Analisis Isi Kualitatif pada
Akun @ussfeeds). 17 Buku, 9 Jurnal, dan 2 Sumber Lainnya.

Kata Kunci : Media Komunikasi, Konten, Media Sosial, New Media

Fenomena media sosial yang menyajikan berita atau informasi akhir-akhir
ini semakin banyak. Instagram termasuk platform media sosial yang digunakan
menyuguhkan informasi, salah satunya akun Instagram @ussfeeds. Dengan
kelebihan daya tarik Instagram, pengemasan pesan menjadi lebih menarik.
Penelitian ini ingin mengetahui bagaimana pengemasan konten media sosial
sebagai media informasi pada akun Instagram @ussfeeds dengan menggunakan
model New Media Theory Pierre Levy.

Penelitian ini menggunakan konsep empat pilar strategi media sosial yang
dikemukakan oleh Lon Safko dan David K. untuk menganalisis konten ussfeeds
sebagai media informasi di media sosial instagram. Pada konsep tersebut terdapat
6 konsep Made to Stick dalam pengemasan konten yang mudah diingat dan
dipahami yaitu simple, unexpected, concrete, credible, emotions, dan stories.

Peneliti menggunakan pendekatan kualitatif dengan tipe penelitian
deskriptif dan dasar penelitian analisis isi. Teknik pengumpulan data penelitian ini
adalah dokumentasi melalui tangkapan layar pada akun Instagram @ussfeeds
dalam kurun waktu 7 hari, yang terdiri dari 60 konten yang dikategorikan sesuai
dengan jenis konten dan format pengemasan konten.

Hasil penelitian menunjukkan akun @ussfeeds memanfaatkan media sosial
Instagram sebagai media informasi budaya pop, selalu up to date, dan relatable.
Konten-konten yang dimiliki oleh @ussfeeds tersebut menerapkan 6 konsep utama
Made to Stick dalam pengemasan konten ussfeeds. Pengemasan pesan di media
sosial ini sesuai dengan teori New Media, bahwa portal media saat ini tidak lagi
hanya ada di media cetak dan web saja, namun sudah merambah di platform media
sosial.
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Pofteliti Dosen Pembimbing
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Nasrullah, S.Sos, M.Si.

inan Ats Sany
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