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L b dal. o % tefi toko
bnum Muki hyn Dalem Ms mychak- bnhwl tom pemasaran
yang dilakukan secara efektif dapat meajadi alat untuk memberikan | i produk

mkWMMonmmmmwhmmm-
yang baik, terdapat satu faktor yang sama pentingaya yaitu kepercayaan pembeli Yang dimana
kepercaynan sendini pakan bentuk kesediaan pembeli untuk bergantung pada pilsk laim
)mdmy-mwmmhwwwmm>mdwmuhmpd-w
terciptanya huburgan jangka panjang yang juga terketak pada kepercayaan p
sebuah toko. anummmmmmm
mmmwmmwmqmmh
toko bangunan Multi Jaya. Metode penclitian yang digunakan dalam penelitian ini yastu metode
penclitian kualitatif dengan tipe penclitian kualitatif deskriptif, Schingga hasil penelitian
mmmukhn bahwa komundkasi pemasaran memiliki pengarub yang signifikan dalam
pembeli i toko bangunan Multi Jaya. Pesan-pesan pemasaran yang
jelas, toasbla. dan mfumd-!dnpd mcman kepercayaan pelanggan terhadap merek
dan produk. Selain itu, i ksi | antara p “dﬂnhrynmwbbn‘meuln
kyajupdmwﬂuwmdaha beatuk k
mlkhhmmhnpbmmmewmw
kepercayaan pembeli di toko bangunan Mukti Jaya.
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