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ABSTRAK

Yayang Andi Saputra, 202010310311081. Program Studi Sosiologi, Fakultas Ilmu
Sosial dan Ilmu Politik, Universitas Muhammadiyah Malang. Gaya Hidup
Konsumtif Mahasiswa Pengguna Tiktok Shop (Studi Pada Mahasiswa Pengguna
Tiktok Shop Di Kota Malang). Pembimbing Luluk Dwi Kumalasari, M.Si

Penelitian ini bertujuan untuk menggambarkan dan menganalisa gaya hidup
konsumtif yang dilakukan mahasiswa pengguna TikTok Shop di Kota Malang.
Gaya hidup konsumtif sendiri merupakan salah satu wujud dari dampak digitaliasi
yang saat ini sedang terjadi pada masyarakat yang saat ini didominasi oleh Generasi
Z yang mana mayoritas tengah menjalani Pendidikan pada tingkat Perguruan
Tinggi. Fenomena gaya hidup konsumtif yang dilakukan oleh mahasiswa dapat
diartikan sebagai berubahnya pemaknaan suatu objek yang saat ini lebih
mementingkan nilai tanda dibandingkan dengan nilai guna. Metode penelitian yang
digunakan adalah kualitatif dengan jenis penelitian fenomenologi serta
menggunakan Teknik pengambilan subjek purposive sampling. Penelitian ini
menggunakan analisis teori Masyarakat Konsumeris yang dikemukakan oleh Jean
Beudrillard mengenai fenomena konsumtif masyarakat pada masa post-modern
yang saat ini dapat dirasakan melalui fenomena gaya hidup konsumtif pada
mahasiswa pengguna TikTok Shop. Kesimpulan dari penelitian ini adalah
menganalisa bentuk gaya hidup konsumtif yang dilakukan oleh mahasiswa serta
melihat penyebab dari gaya hidup konsumtif yang dilakukan oleh pengguna fitur
belanja di TikTok Shop.

Kata Kunci : Gaya Hidup, Mahasiswa, Masyarakat Konsumtif, TikTok Shop

Dosen Pembimbing
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ABSTRACT

Yayang Andi Saputra, 202010310311081. Sociology Study Program, Faculty of
Social and Political Sciences, Muhammadiyah University of Malang. Consumptive
Lifestyle of Tiktok Shop User Students (Study of Tiktok Shop User Students in
Malang City). Supervisor Luluk Dwi Kumalasari, M.Si

This research aims to describe and analyze the consumer lifestyle of student users
of TikTok Shop in Malang City. The consumer lifestyle itself is a manifestation of
the impact of digitalization which is currently occurring in society which is
currently dominated by Generation Z, the majority of whom are currently studying
at university level. The phenomenon of a consumer lifestyle carried out by students
can be interpreted as a change in the meaning of an object which currently
prioritizes sign value compared to use value. The research method used was
qualitative with phenomenological research type and used purposive sampling
technique. This research uses analysis of the Consumerist Society theory put
forward by Jean Beudrillard regarding the consumerist phenomenon of society in
the post-modern era which can currently be felt through the consumerist lifestyle
phenomenon among students who use TikTok Shop. The conclusion of this research
is to analyze the consumptive lifestyle carried out by students and look at the causes
of the consumptive lifestyle carried out by users of the shopping feature on TikTok
Shop.

Keywords: Consumer Society, Livestyle, Students, TikTok Shop

Supervisor

Luluk Dwi Kumalasari, M.Si
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