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ABSTRAK 

Friska Alvianti. 202010040311035. Program Studi Ilmu Komunikasi. Fakultas Ilmu Sosial dan 

Ilmu Politik. Universitas Muhammadiyah Malang. Intensitas Perilaku Bermedia Sosial 
Instagram Pada Penggemar Fanatik Idol K-Pop (Studi pada Mahasiswa Program Studi Ilmu 

Komunikasi angkatan 2020 Universitas Muhammadiyah Malang).  

Penggemar Idol K-Pop seringkali menunjukkan dukungan sangat tinggi dan memiliki jiwa royal 

kepada idolanya, hal ini disebut fanatisme penggemar. Di era digital saat ini, akses komunikasi dan 
informasi dapat memudahkan pengguna menerima berbagai informasi dengan cepat. Media sosial 

menjadi dasar untuk berkomunikasi antara penggemar dan idolanya. Instagram adalah salah satu media 

sosial paling populer bagi para penggemar Idol K-Pop yang saat ini menjadi ruang untuk terhubung 
dengan idola mereka. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar intensitas perilaku 

bermedia sosial Instagram pada penggemar fanatik Idol K-Pop Mahasiswa Ilmu Komunikasi Universitas 

Muhammadiyah Malang angkatan 2020.  

Peneliti menggunakan teori Use and Gratification oleh Herbert Blumer dan Elihu Kartz (1974), 
penelitian ini berfokus pada konsep penggunaan media dalam Teori Use and Gratifications terutama 

Instagram oleh para penggemar Idol K-Pop tanpa melibatkan aspek kepuasan pengguna. Dalam konteks 

ini, peneliti mengeksplorasi terkait intensitas penggunaan, fenomena fanatisme, serta konten K-Pop di 
media sosial instagram. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif deskriptif dengan metode 

survei. Penelitian ini menggunakan variabel tunggal yang tidak dihubungkan dengan variabel lain yaitu 

intensitas perilaku bermedia sosial. Teknik sampel yang digunakan adalah haphazard sampling dengan 
jumlah responden 85 orang. Metode pengumpulan data yang digunakan adalah data primer berupa 

angket dan dokumentasi.  

Hasil dari penelitian ini diketahui bahwa mahasiswa program studi Ilmu Komunikasi 

Universitas Muhammadiyah Malang memiliki berbagai tingkat intensitas perilaku bermedia sosial 
Instagram. Dari 85 mahasiswa diperoleh mayoritas sebanyak 52 mahasiswa penggemar fanatik Idol K-

Pop memiliki tingkat frekuensi sedang dalam membagikan konten terkait kegiatan idol K-Pop di 

Instagram, 30 mahasiswa menunjukkan tingkat kecenderungan sedang dalam interaktivitas 
berkomunikasi, masing-masing 28 mahasiswa memiliki tingkat yang sama dalam kategori sedang serta 

rendah pada kekritisan terhadap berita palsu di media sosial Instagram, dan 31 mahasiswa menunjukkan 

kecenderungan kesadaran tinggi terhadap hak cipta dan hak kekayaan intelektual dalam bermedia sosial 

Instagram. 

Kata kunci: Intensitas, Fanatisme, K-Pop, Instagram 

         Malang, 23 Maret 2024 

Mengetahui, 

Dosen Pembimbing       Peneliti

       
Nasrullah, S.Sos, M.Si        Friska Alvianti
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