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ABSTRAK

ABSTRAK

Ahmad Nurul Very Ardiansyah, 202010040311412, PENGARUH KONTEN TAYANGAN
VIDEO YOUTUBE @FiersaBesari TERHADAP AKSI MENDAKI GUNUNG (Studi Pada
Mahasiswa/i Anggota Divisi Pecinta Alam (DIMPA) Universitas Muhammadiyah Malang
Periode 2023 - 2024) 6 Buku 15 Jurnal 9 Website dan 7 Youtube.

Perkembangan teknologi saat ini semakin maju dengan adanya sebuah media baru yang
muncul, seperti media sosial yang menjadi salah satu kebutuhan utama bagi yang
menggunakannya, salah satunya YouTube merupakan salah satu media sosial yang timbul karena
perkembangan teknologi dan banyaknya kebutuhan masyarakat dalam menggunakan digital
sebagai media berkomunikasi dan mendapatkan informasi. YouTube memberikan kemudahan
masyarakat digital untuk mengunggah, menonton, dan membagikan video dimana penggunanya
dapat membuat channel pribadi. peneliti lebih memfokuskan pada pengaruh tayangan Youtube.
tujuan penulis melakukan penelitian ini untuk mengetahui bagaimana konten youtube yang
diakses oleh audience untuk mengetahui seberapa besar Aksi untuk mendaki Gunung.

Teori utama yang digunakan dalam penelitian ini adalah Media Exposure Theory untuk
mengamati banyaknya informasi yang diperoleh melalui media, yang meliputi frekuensi, atensi
dan durasi penggunaan pada setiap jenis media yang digunakan. dan menggunakan Teori model
AIDA (Attention, Interest, Desire, Action) merupakan strategi komunikasi yang bertujuan untuk
menarik perhatian, membangkitkan minat, merangsang keinginan, dan mendorong tindakan
untuk melakukan sesuatu. Metode penelitian menggunakan pendekatan kuantitatif. Teknik
pengambilan sampel menggunakan Total Sampling dan dianalisis menggunakan analisis
koefisien korelasi, koefisien determinan, dan analisis regresi sederhana. Pengujian hipotesis
menggunakan Uji T.

Hasil Penelitian menunjukkan bahwa terdapat pengaruh konten tayangan video youtube
@FiersaBesari terhadap Aksi untuk mendaki Gunung yang terbukti dengan uji T dengan nilai t
hitung > t tabel dengan taraf signifikansi 0,05 yakni sebesar 6,346 > 2.048, sedangkan besar
pengaruhnya sebesar 57% yang dapat dikatakan kuat terhadap Aksi untuk mendaki Gunung.

Kata Kunci : Pengaruh Tayangan Youtube, Aksi Mendaki Gunung
Malang, 6 Februari 2024

Menyetujui
Pembimbing Peneliti
@IV; W
Arum Martikasari, M. Med. Kom Ahmad Nurul Very Ardiansyah
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