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ABSTRAK

ABSTRAK

Adristi Meitriana Putri, 202010040311526, Pemanfaatan Beauty Influencer Pada
Konten Digital Marketing di Media Sosial (Analisis Isi Akun TikTok @skincarebyjessi
Dalam Promosi Skincare Skintific). 13 Buku, 17 Jurnal, 3 Website.

Kata Kunci : Konten Digital Marketing, Beauty Influencer, Media Sosial, Skincare

Influencer marketing menjadi strategi pemasaran pada penggunaan media sosial,
salah satunya Tiktok. Perusahaan kecantikan memanfaatkan influencer bidang kecantikan
seperti beauty influencer. Akun Tiktok @skincarebyjessi membagikan konten produk
kecantikan diantaranya adalah skincare Skintific yang paling banyak dicari. Penelitian ini
bertujuan untuk mengetahui bagaimana pemanfaatan beauty influencer pada konten digital
marketing dalam promosi skincare Skintific melalui akun TikTok @skincarebyjessi.

Peneliti menggunakan konsep VisCAP oleh Rossiter dan Percy untuk menganalisis
konten Jessica sebagai beauty influencer di media sosial TikTok. Pada konsep tersebut
terdapat 4 indikator pengukuran beauty influencer berdasarkan karakteristik endorser dalam
komunikasi yaitu Visibility, Credibility, Attractiveness dan Power.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan tipe penelitian deskriptif
dan dasar penelitian analisis isi. Teknik pengumpulan data penelitian ini adalah dokumentasi
tangkapan layar pada akun TikTok @skincarebyjessi yang mempromosikan skincare Skintific
dengan menggunakan purposive sampling yang kemudian diperoleh sampel penelitian
sebanyak 5 konten promosi skincare Skintific berdasarkan jumlah viewers terbanyak.

Hasil analisis menunjukkan pemanfaatan beauty influencer pada konten promosi
skincare Skintific melalui akun TikTok @skincarebyjessi dilakukan dengan menyajikan
konten yang informatif dan kontennya memenuhi indikator beauty influencer model VisCAP.
Visibility Jessica ditemukan pada kelima konten, Credibility Jessica sebagai beauty influencer
yang memiliki pengetahuan dan keahlian serta power Jessica dalam mempengaruhi tindakan
maupun pemikiran audiens ditemukan pada ketiga konten, sedangkan attractiveness Jessica
yang menyenangkan dan responsif ditemukan pada keempat konten.
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Peneliti Dosen Pembimbing
Adristi Meitrlana Putri Nasrullah, S. Sos, M. Si.
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