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ABSTRAK 

 

Siti Arum Annisa, 201910040311392, Ilmu Komunikasi, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu 

Politik, Universitas Muhammadiyah Malang, Strategi Komunikasi Pemasaran Pariwisata 

Dalam Memperkenalkan Wisata Daerah (Studi pada Dinas Kebudayaan Pemuda 

Olahraga dan Pariwisata Kabupaten Sumenep) 

Perkembangan teknologi pada saat ini memudahkan untuk melakukan promosi di sosial media. 

Faktor-faktor seperti pemanfaatan media sosial, kolaborasi dengan influencer lokal, serta 

pengalaman unik menjadi salah satu hal penting dalam merancang strategi yang menarik dan 

relevan. 

Penelitian ini menggunakan paradigma naturalisme dan metode wawancara serta dokumentasi. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana strategi yang digunakan oleh Dinas 

Kebudayaan Pemuda Olahraga dan Pariwisata Kab. Sumenep dalam memperkenalkan wisata 

daerah. Penelitian ini juga menggunakan jenis pendekatan kualitatif deskriptif. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Dinas Kebudayaan Pemuda Olahraga dan Pariwisata  

Kabupaten Sumenep telah menerapkan  pull, push, dan pass strategy. Namun menurut peneliti, 

DISBUDPORAPAR Kab. Sumenep masih memerlukan evaluasi pada bagian website dan 

realisasi kegiatan yang bekerja sama oleh para influencer Instagram, tiktok, maupun youtube. 

Kata Kunci : Strategi Komunikasi, Strategi Komunikasi Pemasaran, Pariwisata
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