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ABSTRAK

Fachrur Rozi Habib Yusuf Al Mahmud, 202010040311448, Pengaruh Terpaan Media Sosial
Instagram @ummcampus Pada Saat Pandemi Covid-19 Terhadap Keputusan Memilih
Universitas Muhammadiyah Malang (Studi survey: Mahasiswa/i Ilmu Komunikasi
Universitas Muhammadiyah Malang angkatan 2020)

Perkembangan teknologi saat ini semakin maju dengan adanya sebuah media baru
yang muncul, seperti media sosial yang menjadi salah satu kebutuhan utama bagi yang
menggunakannya, salah satunya Instagram. pada tahun 2020 Indonesia terdampak pandemi
Covid-19 dan mengharuskan calon mahasiswa untuk melihat dan mencari informasi
pendaftaran kuliah melalui internet atau media sosial. karena hal itu peneliti mengambil judul
Pengaruh Terpaan Media Sosial Instagram @ummcampus Pada Saat Pandemi Covid-19
Terhadap Keputusan Memilih Universitas Muhammadiyah Malang.

Teori utama yang digunakan dalam penelitian ini adalah Teori Uses and Effects untuk
analisis. Metode penelitian menggunakan pendekatan kuantitatif. Teknik pengambilan sampel
menggunakan Tofal Sampling dan dianalisis menggunakan analisis koefisien regresi
sederhana dan Uji F.

Hasil Penelitian menunjukkan bahwa terdapat Pengaruh Terpaan Media Sosial
Instagram @ummcampus Pada Saat Pandemi Covid-19 Terhadap Keputusan Memilih
Universitas Muhammadiyah Malang yang terbukti dengan Uji F, yang mana Hasil uji F
menunjukkan nilai F sebesar 84,122 dengan tingkat signifikansi sebesar 0,000. Karena nilai F
hitung lebih besar daripada nilai F tabel (84,122 > 3,960) pada tingkat signifikansi 0,000 atau
kurang dari 0,05, maka dapat disimpulkan bahwa, variabel Terpaan Media Sosial Instagram
@ummcampus Pada Saat Pandemi Covid-19 memiliki pengaruh yang signifikan terhadap
variabel Keputusan Memilih Universitas Muhammadiyah Malang.

Kata Kunci : Pengaruh Terpaan Media Sosial, Keputusan Memilih

Malang, 4 Maret 2024
Menyetujui
Pembimbing Peneliti
i
Arum Martikasari, M. Med. Kom Fachrur Rozi Habib Yusuf Al mahmud
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