PENGARUH GAYA HIDUP DAN BUDAYA KOREA TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN MAKANAN KOREA

(Survey pada Restoran Korea Chef-Kim Kota Malang)

Oleh:

Renny Nur Purnama Dewi

201910160311144

PROGRAM STUDI MANAJEMEN
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG

2024



LEMBAR PENGESAHAN SKRIPSI

PENGARUH GAYA HIDUP DAN BUDAYA KOREA
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN MAKANAN KOREA
(Survey pada Restoran Korea Chef-Kim Kota Malang)

Yang disiapkan dan disusun oleh :

Nama : Renny Nur Purnama Dewi
NIM :201910160311144
Jurusan  :Manajemen

Telah dipertahankan di depan penguji pada tanggal 16 Maret 2024 dan dinyatakan telah
memenuhi syarat untuk diterima sebagai kelengkapan guna memperoleh gelar Sarjana
Manajemen pada Universitas Muhammadiyah Malang.

Susunan Tim Penguji:

Pengujil @ Drs.Noor Azis, MM. 1/4—[C:—,‘
Pengujill  : Lugman Dzul Hilmi, S.E, M.BA. /) 4 ? ...... / ......
Penguji Il : Khusnul Rofida Novianti, S.Pd., M.M. 3 7&4-]
Penguji [V : Dicky Wisnu Usdek Riyanto, Ph.D. rokie) e ARV i

Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis, Ketua Jurusan,

Dr. Nurul Asfiah, M.M.

Scanned by TapScanner



PERNYATAAN ORISINALITAS
Yang bertanda tangan dibawah ini, saya :

Nama : Renny Nur Purnama Dewi
NIM :201910160311144

Program Studi : Manajemen

E-mail : rennynpurnamad(@gmail.com
Dengan ini menyatakan bahwa:

1. Skripsi ini benar-benar asli dan hasil karya sendiri, baik Sebagian maupun keseluruhan, bukan
hasil karya orang lain dengan mengatasnamakan saya, serta bukan hasil penjiplakan
(plagiarism) dari hasil karya orang lain.

2. Karya dan pendapat orang lain yang dijadikan sebagai behan rujukan (referensi) dalam skripsi
ini, secara tertulis dan secara jelas dicantumkan sebagai bahan/sumber acuan, dengan
menyebutkn nama pengarang dan dicantumkan di daftar Pustaka. Sesuai dengan ketentuan
penulisan ilmiah yang berlaku.

3. Pemyataan ini saya buat dengan sebesar-besarnya dan apabila dikemudian hari terdapat
penyimpangan dan atau ketidak benaran dalam pernyataan ini, maka saya bersedia menerima
sanksi akademis, dan sanksi-sanksi lainnya sesuai dengan peraturan perundang-undangan yang
berlaku

Scanned by TapScanner



PENGARUH GAYA HIDUP DAN BUDAYA KOREA TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN MAKANAN KOREA

(Survey pada Restoran Korea Chef-Kim Kota Malang)

Renny Nur Purnama Dewi
Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Universitas Muhammadiyah Malang
JI.Raya Tlogomas No.246 Malang

E-mail: rennynpurnamad@gmail.com

Abstrak
Penelitian ini bertujuan untuk : mengetahui pengaruh gaya hidup terhadap keputusan
pembelian, mengetahui pengaruh budaya korea terhadap keputusan pembelian serta
mengetahui pengaruh gaya hidup dan budaya korea secara simultan terhadap keputusan
pembelian. Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen restaurant Chef-Kim dengan jumlah
responden sebanyak 130 responden menggunakan teknik accidental sampling. Metode yang
digunakan menggunakan analisis linear berganda dengan SPSS 25. Dari penelitian ini
didapatkan hasil : gaya hidup berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian,
budaya korea berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian serta gaya hidup

dan budaya korea berpengaruh secara simultan terhadap keputusan pembelian.

Kata Kunci — gaya hidup, budaya korea, keputusan pembelian
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Abstract

This research aims to: determine the influence of lifestyle on purchasing decisions, determine
the influence of Korean culture on purchasing decisions and determine the simultaneous
influence of Korean lifestyle and culture on purchasing decisions. The population in this study
were Chef-Kim restaurant consumers with a total of 130 respondents using the Accidental
Sampling technique. The method used uses multiple linear analysis with SPSS 25. From this
research the results obtained are: lifestyle has a significant positive effect on purchasing
decisions, Korean culture has a significant positive effect on purchasing decisions and Korean
lifestyle and culture have a simultaneous effect on purchasing decisions.

Keywords — lifestyle, Korean culture, purchasing decisions
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