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ABSTRAK

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG

Y S Abstrak :

MALANG Indonesia pada tahun 2024 akan merayakan pesta demokrasi yaitu Pemilihan Presiden yang akan
diikuti 3 Calon Presiden yakni Anies Baswedan, Ganjar Pranowo, dan Prabowo Subianto. Penelitian
ini difokuskan pada kolom komentar netizen yang menyebut Prabowo Subianto sebagai bakal Calon
Presiden 2024 yang bertujuan untuk melihat respon netizen terhadap penyampaian gagasan Prabowo

- Subianto dalam tayangan “[LIVE] 3 Bacapres Bicara Gagasan | Mata Najwa”di kanal YouTube Najwa
Shihab. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan menggunakan teori
expectation confirmation model (ECM), actor history and credibility, six basics emotions. Proses
pengambilan data ini dilakukan menggunakan perangkat lunak khusus yakni Google Apps Script yang
membantu peneliti dalam melakukan pengambilan sampel. Sebanyak 278 komentar telsh
dikumpulkan dengan melakukan klasifikasi tema berdasarkan konsep analisis tematik schingga
didapatkan empat tema utama dari respon netizen adalah Integritas Politik, Gelora Kontestasi,
Pemimpin Inspiratif, dan Kontroversi Kepemimpinan. Interaksi yang terjadi dalam unggahan media
tersebut menunjukkan adanya kebebasan berpendapat antar netizen untuk menunjukkan eksistensi
calon presiden 2024.

Kata Kunci : Pilpres 2024, Prabowo Subianto, Respon Netizen

Abstract :

Indonesia in 2024 will celebrate a democratic party, namely the Presidential Election which will be
followed by 3 Presidential Candidates namely Anies Baswedan, Ganjar Pranowo, and Prabowo
Subianto. This research focused on netizen comments that mentioned Prabowo Subianto as a 2024
Presidential Candidate which aimed to see netizen responses to Prabowo Subianto's ideas in "[LIVE]
3 Bacapres Bicara Gagasan | Mata Najwa" on Najwa Shihab's YouTube channel. This research uses a
descriptive qualitative approach by using the theory of expectation confirmation model (ECM), actor
history and credibility, and six basic emotions. The data collection process is carried out using special
software, namely Google Apps Script, which helps researchers in sampling. A total of 278 comments
have been collected by classifying themes based on the concept of thematic analysis so that the four
main themes of netizen responses are Political Integrity, Contestation, Inspirational Leaders, and
Leadership Controversy. The interaction that occurs in the media uploads shows the freedom of
opinion among netizens to show the existence of 2024 presidential candidates.

Keywords : Netizen Response, Pilpres 2024, Prabowo Subianto
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