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ABSTRACT 

 

This study aims to determine the effect of halal product knowledge and halal 

awareness on purchasing decisions for Mie Gacoan products. This research was 

conducted on consumers of Mie Gacoan Tuban branch. Respondents in this study 

amounted to 110 people. The research method uses quantitative methods with a 

descriptive approach. The sampling technique used purposive sampling. Data 

collection techniques through online surveys using Google forms. The data analysis 

technique used in this study is multiple linear regression analysis. The results of 

this study indicate that halal product knowledge has a positive and significant effect 

on purchasing decisions, halal awareness has a positive and significant effect on 

purchasing decisions, halal product knowledge and halal awareness 

simultaneously have a positive and significant effect on purchasing decisions for 

Mie Gacoan products 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh pengetahuan produk halal dan 

kesadaran halal terhadap keputusan pembelian produk Mie Gacoan. Penelitian ini 

dilakukan kepada konsumen Mie Gacoan cabang Tuban. Responden penelitian ini 

berjumlah 110 orang. Metode penelitian menggunakan metode kuantitatif dengan 

pendekatan deskriptif. Teknik pengambilan sampel menggunakan purposive 

sampling. Teknik pengumpulan data melalui survey online menggunakan google 

form. Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini yaitu analisis regresi 

linier berganda. Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa pengetahuan produk 

halal berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, 

kesadaran halal berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, 

pengetahuan produk halal dan kesadaran halal secara simultan berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk Mie Gacoan. 

Kata Kunci : Pengetahuan Produk Halal, Kesadaran Halal, Keputusan Pembelian
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