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ABSTRAK 

Haliza, Salsabila Nur. 2024. Strategi Penerbit Dalam Memproduksi Buku Pendidikan 

Dan Teori Melalui Selfpublishimg Di  Inara Publisher. Scriptpreneur. Program 

Studi Pendidikan Bahasa Indonesia, Fakultas Keguruan dan Ilmu Pendidikan, 

Universitas Muhammadiyah Malang. Pembimbing: (1) Arti Prihatini, M. Pd.  

Strategi penerbit dalam memproduksi buku pendidikan dan teori melalui self-

publishing melibatkan pendekatan yang berfokus pada efisiensi dan fleksibilitas. Penerbit 

cenderung memanfaatkan teknologi modern dan platform online untuk menyediakan akses 

yang lebih luas kepada penulis dan pembaca, serta meningkatkan proses produksi dan 

distribusi. Selain itu, strategi ini sering kali melibatkan kolaborasi erat antara tim editorial 

dan penulis untuk memastikan kualitas dan relevansi isi buku sejalan dengan kebutuhan pasar 

pendidikan dan teori yang terus berubah. Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan 

strategi penerbit dalam memproduksi buku pendidikan dan teori pada proses pra-cetak dan 

pasca cetak melalui self-publishing di Inara Publisher. Data penelitian berupa pengalaman 

magang dan wawancara. Menggunakan kerangka teori Resource-Based View (RBV) yang 

mempertimbangkan dua aspek utama, Sumber Daya Heterogen (keberagaman SDM) dan 

Sumber Daya yang Sulit Ditiru (1) Jaringan Riset dan Referensi. (2) Tenaga Editorial dan 

Desain Profesional. Hasil penelitian menunjukkan bahwa (1) strategi penerbit dalam 

memproduksi buku pendidikan dan teori pada pra cetak melalui selfpublishing berupa editing, 

layout, proofreading, dan cetak. (2) strategi penerbit dalam memproduksi buku pendidikan 

dan teori pada pasca cetak melalui selfpublishing berupa penjilidan, laminasi, pengepakan, 

pemeriksaan kualitas, dan promosi. Dalam konteks kendala internal seperti kekurangan 

pengetahuan editorial dan keterbatasan distribusi, serta tantangan eksternal seperti persaingan 

sengit dan keterbatasan finansial. Data untuk penelitian ini dikumpulkan melalui wawancara 

dan analisis dokumen untuk mendapatkan pemahaman mendalam tentang strategi penerbit. 

Temuan ini diharapkan dapat memberikan wawasan penting bagi industri penerbitan, 

terutama dalam mengatasi tantangan internal dan eksternal untuk memproduksi dan 

memasarkan buku pendidikan dan teori melalui self-publishing di Inara Publisher. 

Kata kunci : Strategi Penerbit, Memproduksi Buku, Selfpublishing 
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ABSTRACT 

Haliza, Salsabila Nur. 2024. Strategi Penerbit Dalam Memproduksi Buku Pendidikan 

Dan Teori Melalui Selfpublishimg Di  Inara Publisher. Scriptpreneur. Program 

Studi Pendidikan Bahasa Indonesia, Fakultas Keguruan dan Ilmu Pendidikan, 

Universitas Muhammadiyah Malang. Pembimbing: (1) Arti Prihatini, M. Pd.  

Publisher's strategies in producing educational and theoretical books through self-

publishing involve an approach that focuses on efficiency and flexibility. Publishers tend to 

leverage modern technology and online platforms to provide broader access to both authors 

and readers, as well as to enhance the production and distribution processes. Additionally, 

this strategy often entails close collaboration between editorial teams and authors to ensure 

the quality and relevance of the book content aligns with the evolving needs of the 

educational and theoretical market. This research aims to describe publisher strategies in 

producing educational and theoretical books in both pre-printing and post-printing processes 

through self-publishing at Inara Publisher. Research data comprises internship experiences 

and interviews. Utilizing the Resource-Based View (RBV) theoretical framework, considering 

two main aspects: Heterogeneous Resources (diversity of human resources) and Resources 

that are Hard to Imitate: (1) Research and Reference Networks, (2) Editorial and 

Professional Design Staff. The research findings indicate that pre-printing strategies include 

editing, layout, proofreading, and printing, while post-printing strategies encompass binding, 

lamination, packaging, quality inspection, and promotion. Internal constraints such as 

editorial knowledge deficiencies and distribution limitations, as well as external challenges 

like fierce competition and financial constraints, are addressed. Data for this research was 

collected through interviews and document analysis to gain an in-depth understanding of 

publisher strategies. These findings are expected to provide crucial insights for the 

publishing industry, particularly in overcoming internal and external challenges in producing 

and marketing educational and theoretical books through self-publishing at Inara Publisher. 

Keywords: Publisher Strategies, Book Production, Self-publishing. 
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