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ABSTRAK 

Maharani, Fina Fatima. 2024. Upaya Optimalisasi Artikel Populer Melalui Search Engine 

Optimazation (SEO). Scriptpreneur. Program Studi Pendidikan Bahasa Indonesia, 

FKIP Universitas Muhammadiyah Malang. Pembimbing: (1) Hidayah Budi 

Qur’ani, S.S., M.Pd.  

 Penelitian ini bertujuan untuk menyelidiki strategi optimalisasi artikel populer melalui 

teknik Search Engine Optimization (SEO). Dengan semakin meningkatnya persaingan dalam 

ranah digital, penting bagi pemilik situs web dan konten online untuk memahami dan 

menerapkan praktik SEO yang efektif guna meningkatkan visibilitas dan peringkat artikel 

mereka di mesin pencari. Metode penelitian yang digunakan meliputi analisis literatur 

mengenai konsep SEO, identifikasi faktor-faktor kunci yang mempengaruhi peringkat artikel, 

serta penelusuran praktik terbaik dalam mengoptimalkan artikel populer. Selain itu, penelitian 

ini juga melibatkan analisis data empiris yang mencakup pengamatan dan pengukuran kinerja 

artikel sebelum dan sesudah penerapan strategi SEO tertentu. Hasil dari penelitian ini 

diharapkan dapat memberikan panduan praktis bagi para pengelola konten online untuk 

meningkatkan visibilitas dan pengaruh artikel mereka melalui teknik SEO yang terbukti 

efektif. Dengan demikian, penelitian ini tidak hanya memberikan kontribusi akademis 

terhadap pemahaman tentang SEO dalam konteks artikel populer, tetapi juga memberikan 

manfaat praktis bagi praktisi SEO dan pengelola konten digital. 

Kata Kunci: Search Engine Optimization, Optimalisasi Artikel, Mesin Pencari 
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ABSTRACT 

Maharani, Fina Fatima. 2024. Upaya Optimalisasi Artikel Populer Melalui Search Engine 

Optimazation (SEO). Scriptpreneur. Program Studi Pendidikan Bahasa Indonesia, 

FKIP Universitas Muhammadiyah Malang. Pembimbing: (1) Hidayah Budi 

Qur’ani, S.S., M.Pd. 

 This research aims to investigate popular article optimization strategies through 

Search Engine Optimization (SEO) techniques. With increasing competition in the digital 

realm, it is important for website and online content owners to understand and implement 

effective SEO practices to increase the visibility and ranking of their articles in search 

engines. The research methods used include analyzing literature regarding SEO concepts, 

identifying key factors that influence article rankings, as well as exploring best practices in 

optimizing popular articles. In addition, this research also involves empirical data analysis 

which includes observations and measurements of article performance before and after 

implementing certain SEO strategies. It is hoped that the results of this research will provide 

practical guidance for online content managers to increase the visibility and influence of 

their articles through proven effective SEO techniques. Thus, this research not only makes an 

academic contribution to the understanding of SEO in the context of popular articles, but 

also provides practical benefits for SEO practitioners and digital content managers. 

Keyword: Search Engine Optimization, Article Optimization, Search Engines 
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