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MOTO 

 
“Kata orang-orang syarat yang paling ampuh menulis skripsi itu ada dua, jatuh cinta atau 

patah hati, dan aku ditakdirkan lewat jalur patah hati” 

 
“Manusia bisa merencanakan tapi tuhan yang menentukan takdir” 

 

 
“Rencana tuhanlah lebih indah dari pada rencanamu” 
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ABSTRAK 

 
Gusmi, Nur Yulia. 2024. Pengerjaan Dan Kumpulan Artikel Populer Pada Website DIGIMA. 

Scriptpreneur. Program Studi Pendidikan Bahasa Indonesia, FKIP Universitas 

Muhammadiyah Malang. Pembimbing: (1) Hidayah Budi Qur’ani, S.S., M.Pd. 

Pemasaran online berkaitan dengan pendekatan strategi penjualan yang menggunakan 

forum dan teknologi digital untuk mempromosikan produk dan layanan. Berbagai saluran 

online digunakan untuk mencapai tujuan pemasaran, termasuk situs web, media sosial, email, 

dan mesin pencari. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mempelajari proses pengkerajaan 

dan mengumpulkan artikel populer yang ditemukan di website DIGIMA, yang merupakan 

platform online yang menyajikan berita terbaru tentang berbagai topik, seperti teknologi, 

bisnis, dan gaya hidup, antara lain. Studi ini menyelidiki bagaimana tim editorial DIGIMA 

menulis artikel, termasuk pemilihan topik, penulisan, dan penyuntingan. Penelitian juga 

melihat bagaimana topik yang dipilih harus sesuai dengan kebutuhan dan minat pembaca serta 

penulisan yang informatif dan menarik. Faktor-faktor seperti judul yang menarik, konten yang 

bermanfaat, dan promosi yang efektif juga berkontribusi terhadap popularitas artikel. Temuan 

ini dapat membantu tim editorial DIGIMA memperbaiki metode pengkerajaan konten dan 

meningkatkan daya tarik website mereka bagi pembaca. 

Kata Kunci: Pengerjaan Artikel, Kumpulan Artikel Populer, Website DIGIMA 
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ABSTRACT 

 
Gusmi, Nur Yulia. 2024. Pengerjaan Dan Kumpulan Artikel Populer Pada Website DIGIMA. 

Scriptpreneur. Program Studi Pendidikan Bahasa Indonesia, FKIP Universitas 

Muhammadiyah Malang. Pembimbing: (1) Hidayah Budi Qur’ani, S.S., M.Pd. 

Digital marketing relates to a sales strategy approach that uses digital forums and 

technologies to promote products and services. Various online channels are used to achieve 

marketing goals, including websites, social media, email, and search engines. The purpose of 

this research is to study the process of curating and collecting popular articles found on the 

DIGIMA website, which is an online platform that presents the latest news on various topics, 

such as technology, business, and lifestyle, among others. The study investigated how 

DIGIMA's editorial team writes articles, including topic selection, writing, and editing. The 

study also looked at how the topics chosen should match the needs and interests of the readers 

and the writing should be informative and engaging. Factors such as catchy titles, useful 

content, and effective promotion also contribute to article popularity. These findings can help 

DIGIMA's editorial team improve their content curation methods and increase the appeal of 

their website to readers. 

Keyword: Website DIGIMA, Article Craftsmanship, Popular Article Collection 
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