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ABSTRAK 
 

Latifa Nur Aini 201910210311154. Analisis Kinerja Pemasaran Bunga Sedap Malam Sistem 

Offline dan Kombinasi Offline-Online di Desa Rembang Kabupaten Pasuruan. Jurusan 

Agribisnis. Fakultas Pertanian – Peternakan. Universitas Muhammadiyah Malang. Dibawah 

bimbingan Ibu Prof. Dr. Ir. Rahayu Relawati, M.M. Dan Ibu Fithri Mufriantie, S.P., M.P. 

 

 

Produksi bunga sedap malam setiap tahun semakin meningkat, sehingga mengakibatkan 

timbulnya persaingan antar pelaku usaha. Pelaku usaha perlu melakukan inovasi sistem 

pemasaran, tidak hanya offline tetapi juga online. Peluang besar bagi para pelaku usaha saat 

ini untuk menggunakan sistem online, karena jangkauan pasar yang lebih luas. Tujuan 

penelitian yaitu untuk (1) Jangkauan pemasaran, (2) Analisis penerimaan dan pendapatan, 

(3) Perbedaan penerimaan dan pendapatan pemasaran offline dan kombinasi offline-online. 

Data primer diperoleh dari pedagang bunga sedap malam di Desa Rembang pada bulan April-

Mei 2023. Data diolah dengan analisis biaya, penerimaan dan pendapatan, uji beda 

independen t-test. Jangkauan pasar offline memiliki lingkup yang sempit dibandingkan 

Sistem online yang luas dan mampu menjangkau pasar luar kota dan povinsi. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa rata-rata penerimaan dan pendapatan perbulan pada sistem pemasaran 

offline bunga sedap malam sebesar Rp. 20.140.000 dan Rp. 7.182.833, sedangkan pada 

sistem pemasaran kombinasi offline-online data yang sama berturut-turut sebesar Rp. 

24.268.167 dan Rp. 8.431.783. Hasil uji perbandingan pada penerimaan dan pendapatan 

berbeda secara signifikan, sehingga menunjukkan bahwa hipotesis nol (H0) ditolak, yang 

berarti terdapat perbedaan kedua komponen pada sistem pemasaran offline dan kombinasi 

offline-online bunga sedap malam. 

Kata kunci: Kinerja Pemasaran, Penerimaan, Pendapatan. 
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ABSTRAC 

 

Latifa Nur Aini 201910210311154. Analisis Kinerja Pemasaran Bunga Sedap Malam Sistem 

Offline dan Kombinasi Offline-Online di Desa Rembang Kabupaten Pasuruan. Jurusan 

Agribisnis. Fakultas Pertanian – Peternakan. Universitas Muhammadiyah Malang. Dibawah 

bimbingan Ibu Prof. Dr. Ir. Rahayu Relawati, M.M. Dan Ibu Fithri Mufriantie, S.P., M.P. 

 

 

The production of tuberose flowers increases every year, resulting in competition between 

business actors. Business actors need to innovate marketing systems, not only offline but also 

online. There is a big opportunity for business people today to use online systems, because the 

market reach is wider. The research objectives are (1) Marketing reach, (2) Analysis of revenue 

and income, (3) Differences in offline marketing revenue and income and the offline-online 

combination. Primary data was obtained from tuberose flower traders in Rembang Village in 

April-May 2023. The data was processed using cost, revenue and income analysis, independent 

difference t-test. The offline market reach has a narrow scope compared to the online system 

which is broad and able to reach markets outside cities and provinces. The results of the research 

show that the average monthly receipts and income from the offline marketing system for 

tuberose flowers is Rp. 20,140,000 and Rp. 7,182,833, while in the offline-online combination 

marketing system the same data is Rp. 24,268,167 and Rp. 8,431,783. The results of the 

comparison test on revenue and income are significantly different, thus showing that the null 

hypothesis (H0) is rejected, which means there are differences between the two components in 

the offline marketing system and the offline-online combination of tuberose flowers. 

Keywords: Marketing Performance, Acceptance, Income. 
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