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ABSTRAK  

Laiella Nur Rosidah, 201910210311089, Analisis Preferensi Konsumen pasar 
Tradisional dan pasar Modern di Kabupaten Mojokerto. Bimbingan Ir. Gumoyo 
Mumpuni Ningsih, M.P. dan Dr.Ir. Bambang Yudi Ariadi, M.M. 

 
  Pasar merupakan tempat bertemunya penjual dan pembeli untuk melakukan 
jual beli produk, pasar terbagi menjadi dua yaitu pasar tradisional dan pasar modern. 
Fenomena pasar yang terjadi sekarang bertambahnya pasar modern yang mampu 
menggeser perkembangan pasar tradisional dengan kemajuan yang ditawarkan. 
Preferensi konsumen pada pasar yaitu kesukaan konsumen dalam memilih berbelanja 
antara pasar tradisional dan pasar modern. Penelitian ini bertujuan untuk 1). 
Mendeskripsikan fenomena di pasar tradisional dan pasar modern di kabupaten 
Mojokerto 2). Mengetahui pengaruh harga, kualitas produk, lokasi pasar, dan fasilitas 
terhadap preferensi konsumen di pasar tradisional dan pasar Modern di kabupaten 
Mojokerto. Penelitian ini dilakukan di Kabupaten Mojokerto tepatnya di pasar 
Tradisional Kedungmaling dan pasar Modern Superindo. Data yang digunakan yakni 
dari data primer yang dikumpulkan melalui pembagian kuesioner kepada 80 sampel. 
Teknik pengambilan sampel pada penelitian ini adalah metode accidental sampling. 
Teknik analisis yang digunakan yaitu model persamaan struktural menggunakan 
aplikasi Smart-PLS. hasil dari penelitian ini adalah 1) Fenomena pasar tradisional 
untuk segi harga pasar tradisional lebih murah dipasaran dibanding dengan pasar 
modern. Segi kualitas produk dari pasar tradisional dan pasar modern memiliki 
keunggulan masing masing tetapi untuk kebersihan dan penampilan pasar modern lebih 
unggul. Segi lokasi dari pasar tradisional dan pasar modern mempunyai kesamaan 
dengan lokasi yang strategis. sedangkan dari segi fasilitas pasar tradisional lebih 
unggul di tempat ibadah dan pasar modern di toilet. 2) Pada pasar Tradisional terdapat 
dua faktor yang mempengaruhi preferensi konsumen yaitu harga, kualitas produk dna 
fasilitas. Pada pasar Modern terdapat satu faktor yang mempengaruhi preferensi 
konsumen yaitu kualitas produk. sedangkan faktor yang mempengaruhi preferensi 
konsumen melalui variabel lokasi pada pasar tradisional yaitu harga melalui variabel 
lokasi dan faktor yang mempengaruhi preferensi konsumen melalui variabel lokasi di 
pasar modern tidak ada yang berpengaruh secara signifikan. 
 
Kata kunci : Fasilitas, harga, kualitas produk, lokasi, preferensi. 
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ABSTRACT 

Laiella Nur Rosidah, 201910210311089, Analysis of Consumer Preferences for 
Traditional markets and Modern markets in Mojokerto Regency. Guidance from 
Ir. Gumoyo Mumpuni Ningsih, M.P. and Dr. Ir. Bambang Yudi Ariadi, M.M. 

         The market is a place where sellers and buyers meet to buy and sell products. 
Markets are divided into two, namely traditional markets and modern markets. The 
market phenomenon that is occurring now is the increase in modern markets which are 
able to shift the development of traditional markets with the advances they offer. 
Consumer preferences in markets are consumers' preferences in choosing to shop 
between traditional markets and modern markets. This research aims to 1). Describe 
the phenomenon in traditional markets and modern markets in Mojokerto district 2). 
To determine the influence of price, product quality, market location and facilities on 
consumer preferences in traditional markets and modern markets in Mojokerto district. 
This research was conducted in Mojokerto Regency, specifically at the Kedungmaling 
Traditional market and the Superindo Modern market. The data used is primary data 
collected through distributing questionnaires to 80 samples. The sampling technique in 
this research is the accidental sampling method. The analysis technique used is a 
structural equation model using the Smart-PLS application. The results of this research 
are 1) The phenomenon of traditional markets in terms of traditional market prices 
being cheaper on the market compared to modern markets. In terms of product quality, 
traditional markets and modern markets have their respective advantages, but for 
cleanliness and appearance, modern markets are superior. In terms of location, 
traditional markets and modern markets have similarities with strategic locations. 
Meanwhile, in terms of facilities, traditional markets are superior in places of worship 
and modern markets in terms of toilets. 2) In traditional markets there are two factors 
that influence consumer preferences, namely price, product quality and facilities. In the 
modern market, there is one factor that influences consumer preferences, namely 
product quality. Meanwhile, the factors that influence consumer preferences through 
location variables in traditional markets, namely price through location variables, and 
the factors that influence consumer preferences through location variables in modern 
markets do not have a significant effect. 

  

Keywords: Facilities, price, product quality, location, preferences. 
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