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ABSTRAK

T

ABSTRAK
Tsabitah Azzahra Abdullah Rianto. 202010310311076. 2024, Bentuk Modal Sosial
Pedagang Pakaian di Pasar Besar Malang, Pembimbing Prof. Dr. Wahyudi, M.Si

Penclitian ini dilakukan pada pedagang pakaian di Pasar Besar Malang dengan
tujuan untuk mengetahui bagaimana modal sosial pedagang pakaian di Pasar Besar
Malang. Penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatf dengan jenis
fenomenologi. Subjek penelitian dalam penclitian ini berjumlah 5 informan. Teknik
penentuan subjek yaitu dengan teknik purposive sampling. Dalam pengumpulan
data peneliti menggunakan teknik observasi, wawancara, dan dokumentasi. Dani
penclitian yang dilakukan dapat disimpulkan bahwa pedagang pakaian di Pasar
Besar Malang memiliki modal sosial vang ditinjau dari teori Putnam meliputi 3
aspek yaitu nilai dan norma dengan cara menerapkan nilai-nilai positif dan norma-
norma vang baik, kepercayaan terbentuk melalui kejujuran selama melakukan
transaksi dan komitmen untuk menjaga kualitas barang yang dijaga. Jaringan sosial
vang terbentuk pada saal transaksi barang dengan sesama pedagang. maupun
dengan pembeli sehingga pedagang pakaian di Pasar Besar Malang dapat memiliki
pelanggan tetap, bahkan berpotensi untuk memperluas jangkauan pemasaran.

Kata Kunci: Modal Sosial, Strategi Bertahan, Pedagang Pakaian

Prot Dr. Wahyudi, M.Sf,



ABSTRACT

ABSTRACT
I'sabitah Azzahra Abdullah Rianto. 20201031031 1076, 2024. A Vorm of Social

Capual for Clothing Traders In Pasar Besar Malang. Advisor Prof. Dr. Wahyudi,
M.t

1 ?"“ r ¢';‘¢’U’!‘h was conducted on clothing traders in Pasar Besar Malang with the
aim of understanding how soctal capital is utilized by clothing traders in Pasar
Besar Malang. The research employed a qualitative rescarch method with a
phenomenological approach, The siudy subjects consisted of 3 informants, selectod
through purposive sampling. Data collection techniques included observation,
interviews, and documentation. From the conducted research, it can he concluded
that clothing traders in Pasar Besar Malang possess soctal capital, as viewed
through Putnam’s theory, encompassing three aspects: values and norms by
applying positive values and good norms, frist Jormed through honesty during
transactions, and commitment to maintaining the quality of the goods. Social
networks are established during transactions with fellow traders and buyers,
enabling clothing traders in Pasar Besar Malang to maintain loval customers and
even potentially expand their marketing reach.

Keywords: Social Capital, Survival Strategees, Clothing Traders.

Prof. Dr. Wahyudi, M.Si-
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