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ABSTRAK

ABSTRAK

Ali, Muhammad. NIM 201810040311405. Analisis Konten TikTok Schagai
Media Pemasaran Tempat Kuliner (Studi terhadap pesan Pada Akun
@ayuskmr). Skripsi 2024.

Program Studi llmu Komunikasi, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik,
Universitas Muhammadiyah Malang. Skripsi.

Komunikasi telah mengalami transformasi  signifikan seiring  dengan
perkembangan media massa dan teknologi. TikTok, sebagai platform media sosial
terkemuka di Indonesia, menawarkan bukan hanya wadah untuk konten kreatif, tctapi
juga menjadi alat pemasaran yang cfektif, terutama dalam industri kuliner. Studi ini
memfokuskan pada analisis konten TikTok Ayu Sukma (@ayuskmr), scorang
influencer aktif di kota Malang yang memanfaatkan platform ini untuk
mempromosikan tempat kuliner dan produk lainnya.

Dengan menggunakan teori holsti dan metode analisis isi deskriptif, penclitian
ini bertujuan untuk mengetahui frekuensi kemunculan unsur-unsur bauran pemasaran
pada konten tempat kuliner di TikTok. Hasilnya menunjukkan bahwa unsur 'Product’
dominan dengan frekuensi kemunculan tertinggi (37%), lalu kategori ‘Promotion’
(36%), dan yang terakhir kategori ‘Placc’ dan ‘Prize’ dengan frckuensi kemunculan
(13,5%).

Kesimpulan dari analisis ini mengindikasikan bahwa strategi pemasaran Ayu
Sukma lebih fokus pada aspek produk dalam kontennya dalam kontcks bauran
pemasaran 4p. Sccara umum, penelitian ini menyoroti potensi TikTok scbagai platform
pemasaran yang cfektif, terutama di scktor kuliner. Scbagai saran, penclitian
sclanjutnya dapat mengeksplorasi analisis komentar pengikut TikTok untuk
mendapatkan pemahaman Icbih dalam tentang daya tarik dan kecfektifan konten
pemasaran. Ini akan memberikan wawasan yang Icbih luas tentang respons pengikut
dan keberhasilan strategi pemasaran yang diimplementasikan.

Kata Kunci : Analisis Isi, Buaran Pemasaran , Pemasaran Kuliner, TikTok.

Mengetahui,Pembimbing Malang, 12 Februari 2024
Peneliti .
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