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ABSTRACK

This study aims to determine the effect of social media marketing and social
media influencers on purchasing decisions through buying interest in
Deliwafastore. The analysis method in this study uses path analysis using SPSS 25.0
software. The method used was purposive sampling with a sample size of 150
respondents. The results showed that for direct influence there is a significant
positive effect of social media marketing on purchasing decisions, social media
influencers affect purchasing decisions, social media marketing affects buying
interest, social media influencers affect buying interest, buying interest affects
purchasing decisions. For the indirect effect of social media marketing on
purchasing decisions through purchase intention, and social media influencers

affect purchasing decisions through purchase intention.

Keywords: social media marketing; social media influencer; purchase decision;

purchase intention
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh social media marketing
dan social media influencer terhadap keputusan pembelian melalui minat beli pada
Deliwafastore. Metode analisis dalam penelitian ini menggunakan analisis jalur
(path analysis) dengan menggunakan perangkat lunak SPSS 25.0. Metode yang
digunakan adalah purposive sampling dengan jumlah sampel sebanyak 150
responden. Hasil penelitian menunjukkan bahwa untuk pengaruh langsung terdapat
pengaruh yang positif signifikan social media marketing terhadap keputusan
pembelian, social media influencer berpengaruh terhadap keputusan pembelian,
social media marketing berpengaruh terhadap minat beli, social media influencer
berpengaruh terhadap minat beli, minat beli berpengaruh terhadap keputusan
pembelian. Untuk pengaruh tidak langsung dari social media marketing
berpengaruh terhadap keputusan pembelian melalui minat beli, dan social media
influencer berpengaruh terhadap keputusan pembelian melalui minat beli.

Kata Kunci: social media marketing; social media influencer; keputusan

pembelian; minat beli
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