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ABSTRACT

Ulur Wiji is one of the environmentally friendly written batik
manufacturingindustries. This research discusses the decision to purchase
environmentally friendly written batik in Ulur Wiji, why consumers want to buy
this batik. The aim of this research is to determine whether price, product quality
and eco fashion partially have a significant influence on purchasing decisions.
This researcher has3 independent variables, namelyprice, product quality and eco
fashion, so this research uses quantitative methods using Statistical Package for
the Social Sciences (SPSS) softwareto collect and analyze data from respondents
who are potential consumersof hand-written batik products from brands Stretch
out Wiji. This researchinvolved an online survey with questionnaires distributed to
a sampleof respondents who were loyal in purchasing batik. The results of data
analysis using SPSS will enable the identification of factors such as price, product
quality and eco fashion, which influence consumer purchasing decisions. This tool
is to find out which of these 3 variables has a more partial influence on the
decision to purchase environmentally friendly batik.

Keywords: purchasing decisions, price, product quality, eco fashion
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ABSTRAK

Ulur wiji merupakan salah satu industry manufaktur batik tulis ramah
lingkungan. Penelitian ini membahas tentang keputusan pembelian batik tulis
ramah lingkungan di ulur wiji, mengapa konsumen ingin membeli batik tersebut.
Tujuan dalam penelitian ini untuk mengetahui harga, kualitas produk , dan eco
fashion secara partial mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap keputusan
pembelian. Peneliti ini mempunyai 3 variabel independent yaitu harga, kualitas
produkdan eco fashion, sehingga penelitian ini menggunakan Metode kuantitatif
menggunakan perangkat lunak Statistical Package for the Social Sciences (SPSS)
digunakan untuk mengumpulkan dan menganalisis data dari responden yang
merupakan konsumen potensial produk batik tulis dari brand Ulur Wiji.
Penelitianini melibatkan survei daring dengan kuesioner yang disebar kepada
sampel responden yang loyal dalam pembelian batik

Hasil analisis data menggunakan SPSS akan memungkinkan identifikasi
faktor-faktor seperti harga , kualitas produk dan eco fashion , yang mempengaruhi
keputusan pembelian konsumen.. Alat ini untuk mengetahui 3 variabel tersebut
mana yang lebih berpengaruh secara parsialdalam keputusan pembelian batik tulis
ramah lingkungan tersebut.

Kata Kunci: purchasing decisions, price, product quality, eco fashion
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