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ABSTRAK

Dengan menggunakan teknik semiotika Roland Barthes, penclitian ini fokus mengkaji mitos maskulinitas
dalam film “Jakarta Vs Everybody” tahun 2020. Dengan menggunakan paradigma kritis dan teori
semiotik Barthes untuk menentukan denotasi, konotasi, dah mitos maka pendekatan yang digunakan
adalah studi deskriptif kualitatif. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengkaji bagaimana Dominik,
sang tokoh utama, merepresentasikan mitos maskulinitas dalam berbagai adegan film dengan
menggunakan isyarat verbal, visual, dan nonverbal. Temuan penelitian menunjukkan bahwa film ini
memiliki mitos maskulinitas yang laten (tidak nampak). Sebagai tokoh utama, Dominik dilambangkan
dengan sejumlah simbol yang, selain kata-Kata lisan dan isyarat nonverbal, secara fisik menggambarkan
apa artinya menjadi seorang laki-laki. Beberapa mitos mengenai maskulinitas yang mengemuka dari
penelitian ini, seperti perlunya bersikap tangguh dalam menghadapi tantangan hidup, memiliki sikap
positif terhadap pengembangan diri, dan tekun dalam mencapai tujuan. Hasil penelitian ini memberikan
sudut pandang baru terhadap konsepsi mitos maskulinitas masyarakat Indonesia, khususnya dalam genre
film drama aksi. Film ini memperkuat temuan penelitian sebelumnya yang menunjukkan bagaimana,
secara semiotik, film dapat menggambarkan mitos sosial. Hasilnya, film “Jakarta Vs. Everybody™ tahun
2020 memberikan Kontribusi positif dengan menampilkan ciri-ciri mitos maskulinitas yang dapat
mendorong generasi penerus untuk bertahan menghadapi tantangan hidup, pengembangan diri, dan
mengejar cita-cita.

Kata kunci : Maskulinitas, Mitos, Film, Semiotika Roland Barthes, Jakarta Vs Everybody
ABSTRACT

Using Roland Barthes' semiotic techniques, this research focuses on examining the myth of masculinity
in the 2020 film "Jakarta Vs Everybody". By using the critical paradigm and Barthes' semiotic theory to
determine denotation, connotation and myth, the approach used is a qualitative descriptive study. The
purpose of this research is to examine how Dominik, the main character, represents the myth of
masculinity in various film scenes using verbal, visual and nonverbal cues. Research findings show that
this film has a latent (invisible) myth of masculinity. As the main character, Dominik is symbolized by a
number of symbols that, in addition to spoken words and nonverbal cues, physically depict what it means
to be a man. Several myths about masculinity emerged from this research, such as the need to be tough in
facing life's challenges, have a positive attitude towards self-development, and be persistent in achieving
goals. The results of this research provide a new perspective on the mythical conception of masculinity in
Indonesian society, especially in the action drama film genre. This film strengthens previous research
findings that show how, semiotically, films can depict social myths. As a result, the film “Jakarta Vs.
Everybody” in 2020 makes a positive contribution by displaying the characteristics of the myth of
masculinity which can encourage the next generation to endure life's challenges, develop themselves and
pursue their dreams.

Keywords: Masculinity, Myth, Film, Semiotics Roland Barthes, Jakarta Vs Everybody
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