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Abstrak. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui cara mengoptimasi Aplikasi
Instagram sebagai media branding dan promosi produk pakaian berkelanjutan pada
Akun Instagram Ulur Wiji. Subyek penelitian yang digunakan antara lain individu,
benda, ataupun organisme digunakan dalam melakukan penelitian. Data primer
yang diperoleh melalui wawancara, observasi, dan dokumentasi. Metode analisis
data yang digunakan adalah reduksi data, penyajian data, serta penarikan atau
pengujian kesimpulan. Hasil wawancara serta observasi penelitian sebagai berikut:
Ulur Wiji telah berhasil memilih Instagram sebagai platform utama untuk branding
dan promosi, dengan mempromosikan tiga jenis konten utama dan fokus pada
kalangan menengah ke atas, Ulur Wiji mengadopsi strategi pemasaran yang cerdas,
meskipun menghadapi tantangan seperti keterbatasan sumber daya dan perubahan
algoritma Instagram, Ulur Wiji tetap adaptif.

Kata Kunci: Pemasaran, Optimalisasi, Branding, Promosi, Media Sosial,
Instagram

Abstract. This research aims to find out how to optimize the Instagram application
as a branding and promotional medium for sustainable clothing products on the
Ulur Wiji Instagram account. The research subjects used are individuals, objects,
or organisms used in conducting research. Primary data obtained through
interviews, observation and documentation. The data analysis methods used are
data reduction, data presentation, and drawing or testing conclusions. The results
of interviews and research observations are as follows: Ulur Wiji has succeeded in
choosing Instagram as the main platform for branding and promotion, by
promoting three main types of content and focusing on the upper middle class, Ulur
Wiji has adopted a smart marketing strategy, and despite facing challenges such as
limitations Instagram resources and algorithm changes, Ulur Wiji remains
adaptive.
Keywords: Marketing, Optimization, Branding, Promotion, Social Media, 
Instagram
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