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ABSTRAK

Ravel Aryadiva Anugrah. 201810040311496. Pemanfaatan [nstagram Sebagai Media
Komunikasi Pemasamn Wisata Bukit Paralayang Sempu (Studi deskriptif kualitatif pada akun
@paralayangsempu)

ABSTRAK

Saat ini, penggunaan smartphone dan internet telah mengalami kemajuan yang pesat,
schingga tidak dapat dipungkiri bahwa popularitas media sosial juga berbanding lurus dengan
penggunaan smartphone dan intemet. Penelitian ini fokus pada media sosial Instagram yang
kini banyak diguanakan leh para pelaku bisnis untuk mempromosiakn produknya, salah
satunya untuk mempromosikan objek wisata. Bukit Paralayang Sempu merupakan salah satu
objek wisata yang telah menggunakan Instagram sebagai media promosinya. Dengan
menggunakan pendekatan penelitian kualitatif dari akun @paralayangsempu, penelitian ini
mengulas bagaimana penggunaan fitur Instagram terkait bentuk promosi selaras dengan
bauran promosi yang mencakup advertising, sales promotion, public relations, personal
selling dan direct marketing dengan menggunakan metode penelitian kualitatif pada akun
@paralayangsempu.Dalam kegiatan pemanfaatan Instagram sebagai media promosi online
Bukit Paralayang Sempu, fitur Instagram yang digunakan @paralayangsempu telah memenuhi
kriteria untuk dimasukkan dalam elemen bauran promosi. Oleh karena itu, penggunaan
Instagram berdasarkan fitur feeds, reels, instastory, followers, bio, post collaboration, direct

massage, komentar, dan live telah mendukung promosi berjalan dengan baik.

Kata kunci : Promosi, Objek wisata, Media sosial, Instagram
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