202210040311494
Nabilah Hafizhah Putri
Prodi Ilmu Komunikasi

Komunikasi Simbolik melalui Dress Well sebagai Bagian
Personal Branding

( Studi pada Putra Putri Kampus UMM )

Dosen Pembimbing:

Rahmania Santoso, S.I1.Kom., M.I. Kom.

Disusun oleh:
Nabilah Hafizhah Putri
(NIM 202210040311494)

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN POLITIK
UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG
2026



202210040311494
Nabilah Hafizhah Putri
Prodi Ilmu Komunikasi

Lembar Pengesahan Skripsi

IKAS]

MMBOLIK DALAM PER

RSONAL BRANDING MELALUI

DRESS WELL

NABILAH HAFIZHAH PUTRI

Rahmania Santoso, M.1.Kom.

Imu Komunik

Novin Farid Stvo Wibewo, M.Si.




202210040311494
Nabilah Hafizhah Putri
Prodi Ilmu Komunikasi

7 )
SKRIPSI
)
Nabilah Hafizhah Putri

202210040311494
‘V S S
| Kan
| Dihada ) I
{
; Dewan Pengun
[ | Dr. Joko Susilo, M.Si

Dr. Nuradin, M.Si

Rahmania Santoso, M.I.LKom

i dan Himu Poliuk

Wakil Dekan | Fak

il



202210040311494
Nabilah Hafizhah Putri
Prodi Ilmu Komunikasi

-

SIAP UJI

SURAT KETERANGAN
Nomor : E.6.¢ [FISIP-UMM/111/2026

4 )Y
3 /9 Bersama in1 kami sampaikan bahwa, mahasiswa:
~

/ Nama Nabilah Hafizhah Putri
/4 No. Induk Mahasiswa :202210040311494
l{"_,‘_E_A_S“ Program Studi - llmu Komunikasi

et o Judul Skripsi - Penerapan Dress Well sebagai Bagian dari Personal Branding
: Putra Putri Kampus UMM di Ruang Publik

Telah melakukan bimbingan Tugas Akhir dan Siap Diuji. Demikian, atas perhatiannya kami
ucapkan banyak terima kasth

Malang, 8 Juli 2026

osen Pembimbing

IS

Rahmania Santoso, |S|[.Kom., M.I.Kom.

en

~
Bro fox
Kampus | Kampuys i Kampus i
TARS § Bandung | Matang Jawa Tir i Bend Sutas 82 Malang, Jwaa T Ruya T
P 462 341 551 253 (Hunting 234 49 (Hunting P

il



202210040311494
Nabilah Hafizhah Putri
Prodi Ilmu Komunikasi

BEBAS KULIAH

DavessRs SURAT KETERANGAN
Nomor : E.6.¢ [FISIP-UMM/111/2026

4 oY
\ ’f-‘ /‘ Yang bertanda tangan dibawah ini Dekan Fakultas [lmu Sosial dan IImu Politik Universitas
#7  Muhammadiyah Malang, menerangkan dengan sesungguhnya bahwa mahasiswa

L\”“_'.‘.EA_S;' NAMA . Nabilah Hafizhah Putri
= NIM £ 2022100403 11494
Program Studi : [lmu Komunikasi

Adalah benar-benar telah menyelesaikan semua mata kuliah pada program S-1 pada semester delapan
(8) tahun akademik 2025 / 2026 dan dinyatakan BEBAS KULIAH

Demikin surat keterangan ini dibuat agar dapat dipergunakan seperlunya.

Malang, 8 Juli 2026

Ketua Program Studi

=

Novin Farid Styo Wibowo,S.Sos., M.Si

" 4 -
pNQA = il
Kampus il KJ"{D;A it
STAR! ) B ang Jaws T ! Do Sutard No 138 Make “ aya T

v




202210040311494
Nabilah Hafizhah Putri
Prodi Ilmu Komunikasi

PERSETUJUAN

Lembar Persetujuan Skripsi

"-',1: \ Nama Nabilah Hafizhah Putri
\v‘:ﬂ NIM 1 202210040311494
/. — Jurusan IImu Komunikasi
li.:M___gA_STI Fakultas : Imu Sosial dan Timu Politik
/ Judul Skripsi : Penerapan Dress Well sebagai Bagian dari Personal Branding Putra Putri

Kampus UMM di Ruang Publik

Disetujui,

Pembimbing

Rahmania Santoso!B.I1.Kom., M.I. Kom

Mengetahui,

Ketua Prodi [lmu Komunikasi

—_—

Novin Farid Styo Wibowo, M.Si




202210040311494
Nabilah Hafizhah Putri
Prodi Ilmu Komunikasi

SURAT PERNYATAAN

SURAT PERNYATAAN

G Yang Bertandatangan di bawah ini :

Nama : Nabilah Hafizhah Putri
\v—‘/q NIM £ 2022100403 11494
~a
e Program Studi : lmu Komunikasi
'-\""_’ﬂEA_ST' Fakultas : Ilmu Sosial dan [Imu Politik Universitas Muhammadiyah Malang

Dengan ini menyatakan dengan sebenar-benarnya bahwa

1. Tugas Akhir dengan Judul : “Penerapan Dress Well sebagai Bagian dari Personal Branding Putra
Putri Kampus UMM di Ruang Publik ”

adalah hasil karya saya dan dalam naskah tugas akhir ini tidak terdapat karya ilmiah yang pernah
diajukan oleh orang lain untuk memperoleh gelar akademik di suatu Perguruan Tinggi, dan tidak
terdapat karya atau pendapat yang pernah ditulis atau diterbitkan oleh orang lain, baik sebagian
ataupun keseluruhan, kecuali yang secara tertulis dikutip dalam naskah ini dan disebutkan dalam
sumber kutipan dan daftar pustaka.

2. Apabila ternyata di dalam naskah tugas akhir ini dapat dibuktikan terdapat unsur-unsur
PLAGIASI, Saya bersedia TUGAS AKHIR INI DIGUGURKAN dan GELAR AKADEMIK
YANG TELAH SAYA PEROLEH DIBATALKAN, serta diproses sesuai dengan ketentuan hukum

yang berlaku.
3. Tugas akhir ini dapat dijadikan sumber pustaka yang merupakan HAK BEBAS ROYALTY
NON EKSKLUSIF.
Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenar-benarnya untuk dipergunakan sebagaimana
mestinya.
Malang, 8 Juli 2026
Yang Menyatakan,
e Nabilah Hafizhah putri
ADN-QA f o
| STARS K:r?.“::n 1 Malaoy Ty K:m;-':s‘nN ' Sutami No 188 Malar .
i : 0 :) .:/ ;I‘ 5?‘-.:;:\‘:"!“.&:;‘3’ i '— :E}’u:‘j:)é.é e 4.:;1" - Malang, Jowa T E’ ?{f}j?%n}x?;;jﬁfzuwu Jawa Turwa

£ webmasterGumm.ac

vi



202210040311494
Nabilah Hafizhah Putri
Prodi Ilmu Komunikasi

BLANKO PLAGIASI

PERATURAN REKTOR NOMOR 2 TAHUN 2017-11-29

TENTANG
’%:4, PELAKSANAAN DETEKSI PLAGIASI PADA KARYA TULIS ILMIAH DOSEN DAN
E/’ MAHASISWA DI UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG
LEMBAR PERSETUJUAN
DETEKSI PLAGIASI

......

SKRIPSI/FESIS/BISERTFASE DENGAN JUDUL:

Penerapan Dress Well sebagai Bagian dari Personal Branding Putra Putri
Kampus UMM di Ruang Publik

Oleh:
Nama : Nabilah Hafizhah Putri

NIM  :202210040311494

Telah memenuhi persyaratan untuk dilakukan deteksi plagiasi

Menyetujui,

Malang, 8 Juli 2026

Rahmania Santoso, S.I.LKom., M.1. Kom.

NIP. 20230120041996

......

Kampus il
wwa Timur ! Be Kampus it
mng) 5 06 R Ti

vii



202210040311494
Nabilah Hafizhah Putri
Prodi Ilmu Komunikasi

BUKTI PLAGIASI

| 2<) PROGRAM STUDI PR
SN ILMU KOMUNIKAS]| TandaTerima
’ UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG Plaglas'
Nama - 1 4b(Al, Tafishah
NIM : &08&\004@1[494.
Hasil Plagiasi :% o/}
BAB | 5 BAB IV 2
BAB II 9 BABV |2
sagil | <2\ 2

g A WA 202l
in Plagiasi Prodi,

PROGRAM ST
ILMU KOMUNI

UNVERSTAS Muscass ) ue

v

viii




202210040311494
Nabilah Hafizhah Putri
Prodi Ilmu Komunikasi

IN'QA ;—;.
STaRe 0

BERITA ACARA BIMBINGAN

B EE

BERITA ACARA BIMBINGAN SKRIPSI

1. Nama : Nabilah Hafizhah Putri
2. NIM 202210040311494
3. Jurusan [Imu Komunikasi
4. Fakultas Ilmu Sosial dan IImu Politik
5. Judul Skripsi Penerapan Dress Well sebagai Bagian dari Personal Branding Putra
Putri Kampus UMM di Ruang Publik
6. Pembimbing - Rahmania Santoso, S.I.Kom., M.L.Kom.
7._Kronologi Bimbingan
Tanggal Keterangan Paraf
Pemb}mbing

16 Juni 2025

Pengajuan Judul

23 Juni 2025

Belakang Penelitian, Teori Yang
Digunakan, Metode Penelitian)

5 Oktober 2025

Konsultasi Rancangan Riset (Latar J
J

Revisi Bab II dan III

18 Desember 2025

Konsultasi Revisi Draft Proposal dan J/
Penyusunan PPT Seminar Proposal

23 Desember 2025

Seminar Proposal

23 April 2026

20 Mei 2026

Revisi Bab IV

1,
Konsultasi Bab IV )&

15 Juni 2026

Konsultasi Revisi Bab IV dan Bab V

n
18 Juni 2026 Revisi Bab V i
20 Juni 2026 Konsultasi ACC Seminar Hasil #
30 Juni 2026 Seminar Hasil L
Malang, 8 Juli 2026
Dosen Pebimbing
Rahmania Sgntoso, S.I.Kom., M.1.Kom.
Kampus | Kampus 1l Kampus i

253 (Hunting)
F +62 M1 35

falang Jawa Timur

) Ren > 188 Malang, Jawa Timur

Q)




202210040311494
Nabilah Hafizhah Putri
Prodi Ilmu Komunikasi

BERITA ACARA SEMHAS

BERITA ACARA SEMINAR HASIL

e f \ Pada Hari Selasa
P
43' Tanggal 30 Juni 2026
A Telah dilaksanakan Seminar Hasil oleh
o, 6. Nama Nabilah Hafizhah Putri
VR 7. NIM - 2022100403 11494
UMMPASTI 8. Jurusan : llmu Komunikasi
\ e 9. Fakultas Ilmu Sosial dan [Imu Politik
= 10. Judul Skripsi . Penerapan Dress Well sebagai Bagian dari Personal Branding
Putra Putri Kampus UMM di Ruang Publik
11. Dosen Pembimbing  : Rahmania Santoso, S.I. Kom., M.[.Kom.
12. Dosen Penguji : Dr. Joko Susilo, S.Sos., M.Si.
Malang, 8 Juli 2026
Dosen Pemjfmbing Dosen Pengujt

(W

Rahmani Sanloso, S.I.LKom., Dr. Joko Susilo, S.Sos., M.Si
M.[.Kom.

Mengetahui,

Ketua Program Studi [Imu Komunikasi

—

Novin Farid Styo Wibowo, M.Si

Iros foz
s Kampus | Kampus Il Kampus il
STARS )l Bandung 1 Malang Jawa Tieuu A Bendungan Sutami No 188 Malang, Jawa Tinur Raya Tlogomas No 248 Malang. Jawa Tanur
P62 341 551 253 (Hunting) P 462 341 551 149 (Hunting) R 318 (Hunting

F 402 341 480 4 162 341 582 080 F 623 A1

&£ webmaster @umm ac i




202210040311494
Nabilah Hafizhah Putri
Prodi Ilmu Komunikasi

AUDIENS SEMHAS

est. 1964

UNIVERSITAS

Lampiran Daftar Hadir Peserta Seminar Hasil

m[mdﬁMADWAH No Nama NIM Program Studi Instansi
1 Dara Ayu Novinda 202210040311332 | IImu Komunikasi UMM
2 Raysha Yasmin Maharan 202110360311249 | Hubungan UMM
Internasional
3 Putri Shabrina 202210360311237 | Hubungan UMM
Internasional
4 Fadhilah Wardahtul Firdaus 202210040311448 | Ilmu Komunikasi UMM
5 Farhaniatul Karimah 202210040311443 | Ilmu Komunikasi UMM
6 Kamila Zahra 202210040311489 | Ilmu Komunikasi UMM
7 Arif Dwi 202210040311487 | Ilmu Komunikasi UMM
8 Keysha Ayunda 202410040110347 | Ilmu Komunikasi UMM
Leonimarsyanda
9 Zakkiyah Qonitah 202210040311428 | Ilmu Komunikasi UMM
10 | Rakyan Mahendra Dharma 202210040311325 | Ilmu Komunikasi UMM
Nugraha

11 | Lalu Jayeng Tilar 202310040311178 | Ilmu Komunikasi UMM
12 | Lalu Arjuna Haliq H 202410040110356 | Ilmu Komunikasi UMM
13 | Avisa Aurela Rosadi 202210040311422 | Ilmu Komunikasi UMM
14 | Muhammad Azriel Adrafie 202310040311043 | Ilmu Komunikasi UMM
15 | Nakeisha Abida Zihadi 202410040110361 | Ilmu Komunikasi UMM

T SR Maln e TS kDR S NS Mt e Thn: . B T 245 M, e T

P: +62 341551 253 (Hunting)
F: +82 341 460 435 F

P: +62 341 551 149 (Hunting)

+62 341 582 060

X1

P: +62 341 464 318 (Hunting)

F: +62 341 460 435
E: webmaster@umm.ac.id




202210040311494
Nabilah Hafizhah Putri
Prodi Ilmu Komunikasi

ABSTRAK

ABSTRAK

| Perhembangan media sosial menjadikan personal branding sebagai aspek penting dalam membentuk
persepsi publik. Salah satu unsur yang berperan dalam membangun personal branding adalah
penerapan dress well. yaitu kemampuan individu dalam memilih gaya berpakaian yang sesuai dengan
identitas diri. konteks. dan nilai yang ingin ditampilkan. Bagi Putra Putri Kampus Universitas
Muhammadiyah Malang (UMM). penampilan tidak hanya merepresentasikan identitas pribadi, tetapi
juga menjadi representasi citra institusi di ruang publik. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis
penerapan dress well sebagai bagian dari personal branding Putra Putri Kampus UMM di ruang publik.

Penclitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan tipe penelitian deskriptif. Data diperoleh
melalui wawancara mendalam. observasi. dan analisis dokumen terhadap enam informan yang
merupakan Putra Putri Kampus Universitas Muhammadiyah Malang periode 2025/2026. Analisis data
menggunakan model Miles dan Huberman dengan uji keabsahan melalui triangulasi sumber. Penelitian
ini dianalisis menggunakan teori The Eight Laws of Personal Branding oleh Peter Montoya untuk
memahami penerapan dress well sebagai bagian dari pembentukan personal branding. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa penerapan dress well dilakukan melalui pemilihan gaya berpakaian yang sesuai
dengan karakter diri, penyesuaian penampilan berdasarkan situasi dan peran, serta konsistensi identitas
visual dalam kehidupan sehari-hari maupun media sosial. Penerapan tersebut membentuk citra yang
profesional. rapi. dan representatif sebagai Putra Putri Kampus UMM. Penelitian ini menyimpulkan
bahwa dress well tidak hanya berfungsi sebagai aspek estetika. tetapi juga sebagai bentuk komunikasi
nonverbal yang mendukung pembentukan personal branding dan representasi institusi di ruang publik.

Kata Kunci: dress well. personal branding. komunikasi nonverbal. Putra Putri Kampus.
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