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ABSTRAK

Abstrak

Reza Hamdhani, 202110040311532, Universitas Muhammadiyah Malang,
Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, Jurusan Ilmu Komunikasi.

Konstruksi Tanda-Tanda Nasionalisme dalam Iklan di YouTube

(Analisis Semiotika Iklan Aqua Edisi Spesial Timnas Indonesia)

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana konstruksi
tanda-tanda nasionalisme dalam iklan AQUA edisi spesial Timnas Indonesia yang
ditayangkan melalui YouTube. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif
dengan metode analisis semiotika Charles Sanders Peirce, yang melihat tanda
melalui hubungan representamen, objek, dan interpretant. Objek penelitian ini
adalah iklan AQUA berjudul “100% Dukungan untuk Timnas Indonesia di
Kancah Dunia”. Hasil penelitian menunjukkan bahwa nasionalisme dalam iklan
dikonstruksi melalui tanda visual dan audio, seperti atribut Timnas Indonesia,
syal, jersey, suporter, figur publik, pelatih, atlet nasional, serta koreografi massa
yang membentuk simbol Merah Putih. Tanda-tanda tersebut mercpresentasikan
dukungan, kebanggaan, solidaritas, dan rasa memiliki terhadap Timnas Indonesia.
Nasionalisme dalam iklan ini tidak hanya ditampilkan melalui simbol kenegaraan,
melainkan juga melalui kebersamaan masyarakat dalam memberikan dukungan
kepada bangsa. Namun, nilai nasionalisme tersebut juga berkaitan erat dengan
kepentingan komersial. Dengan demikian, iklan AQUA edisi spesial Timnas
Indonesia mengonstruksi nasionalisme sebagai pesan sosial sekaligus strategi
komunikasi pemasaran untuk mengamankan legitimasi pasar domestik.

Kata Kunci: Semiotika, Nasionalisme, Iklan YouTube, AQUA, Timnas Indonesia.

Malang, 17 Juni 2026
Menyetujui,
Dosen Pembimbing Penulis
Dr. Farid Rusman, M.Si Reza Hamdhani
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KATA PENGANTAR

Puji syukur saya panjatkan ke hadirat Allah SWT atas segala rahmat,
hidayah, serta karunia-Nya. Berkat izin dan pertolongan-Nya, skripsi yang
berjudul "Konstruksi Tanda-Tanda Nasionalisme dalam Iklan di YouTube
(Analisis Semiotika Iklan Aqua Edisi Spesial Timnas Indonesia)" ini dapat saya
selesaikan dengan baik. Shalawat serta salam semoga senantiasa tercurahkan

kepada Nabi Muhammad SAW, beserta keluarga, sahabat, dan seluruh umatnya.

Skripsi ini saya susun sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar
Sarjana Ilmu Komunikasi (S.I.LKom) di Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik,
Universitas Muhammadiyah Malang. Saya menyadari bahwa proses penyelesaian
karya ilmiah ini tidak terlepas dari bantuan, doa, dan dukungan dari berbagai
pihak. Oleh karena itu, dengan penuh rasa hormat dan ketulusan hati, saya ingin

menyampaikan ucapan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada:

1. Allah SWT, atas kemudahan dan bimbingannya di setiap langkah yang
penulis tempuh hingga penelitian ini selesai tepat waktu.

2. Ungkapan terima kasih yang paling utama dan terdalam penulis
persembahkan kepada Ibu, Bapak, dan Adik tercinta. Terima kasih yang
tiada terhingga atas untaian doa yang tak pernah putus, dukungan moril
maupun materil, kasih sayang yang tulus, serta semangat yang selalu
dialirkan kepada penulis selama ini. Lembar demi lembar skripsi ini tidak
akan pernah selesai tanpa adanya ketulusan dan pengorbanan kalian. Karya
sederhana ini sepenuhnya penulis persembahkan sebagai wujud bakti dan
rasa syukur penulis untuk keluarga tercinta.

3. Kepada seluruh keluarga besar, penulis menyampaikan rasa terima kasih
yang sebesar-besarnya atas segala doa, dukungan moral, serta motivasi
yang tiada henti diberikan kepada penulis. Dorongan semangat dan
kepedulian dari keluarga besar senantiasa menjadi kekuatan tersendiri bagi
penulis dalam menghadapi berbagai tantangan selama masa perkuliahan,

hingga akhirnya dapat menyelesaikan karya tulis ini dengan baik.
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4. Bapak Dr. Farid Rusman, M.Si., selaku dosen pembimbing yang dengan
penuh kesabaran dan keikhlasan telah meluangkan waktu di tengah
padatnya aktivitas beliau. Terima kasih yang sebesar-besarnya atas segala
bimbingan, arahan, evaluasi, serta ilmu pengetahuan berharga yang telah
dicurahkan, sehingga penulis dapat merampungkan penyusunan skripsi ini
dengan baik.

5. Bapak dan Ibu dosen serta seluruh staf Program Studi [lmu Komunikasi,
yang telah membekali penulis dengan berbagai ilmu pengetahuan yang
sangat bermanfaat.

6. Seluruh rekan seperjuangan masa kuliah, terutamanya tongkrongan
Warmindo Samndut 5 dan para sahabat yang tidak bisa penulis sebutkan
satu per satu. Terima kasih atas solidaritas tanpa batas, bantuan yang selalu
hadir di masa-masa sulit, serta tawa dan kebersamaan yang tiada henti.
Kalian bukan sekadar teman singgah, melainkan bagian penting dari cerita
perkuliahan dan proses pendewasaan penulis di kota ini.

7. Teruntuk keluarga Saxo Ceria, terima kasih atas segala kebaikan dan
bantuan yang telah diberikan sejak awal perjalanan penulis di Kota
Malang. Dukungan dan kebersamaan kalian sangat berarti bagi penulis
dalam beradaptasi dengan lingkungan baru, menjadikan kota ini terasa
seperti rumah sendiri.

8. Kepada seseorang yang tidak dapat penulis sebutkan namanya, terima
kasih yang mendalam atas ketulusannya dalam membersamai dan
mendukung penulis dalam kurun waktu yang cukup lama. Meskipun saat
ini langkah yang ditempuh tidak lagi sama, penulis tetap bersyukur atas
segala memori dan kebaikan yang telah menjadi bagian berharga dari kisah
hidup penulis selama masa perkuliahan ini. Semoga kesehatan,
keselamatan, dan kebahagiaan senantiasa menyertai.

9. Last but not least, sebuah apresiasi tertinggi penulis persembahkan untuk
diri sendiri. Terima kasih atas konsistensi, ketangguhan mental, dan
keberanian untuk pantang menyerah, meskipun dinamika penyusunan

tugas akhir ini kerap kali terasa rumit dan melelahkan. Terima kasih telah
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mampu berdamai dengan rasa ragu, terus melangkah maju melewati setiap
lembar revisi, hingga akhirnya sukses membuktikan bahwa apa yang telah

dimulai dapat diselesaikan dengan penuh tanggung jawab.

Penulis menyadari bahwa skripsi ini masih jauh dari kesempurnaan. Oleh
karena itu, penulis sangat mengharapkan kritik dan saran yang membangun dari
pembaca demi perbaikan dan pengembangan di masa depan, serta skripsi ini juga
diharapkan mampu memberikan manfaat untuk pengembangan ilmu pengetahuan

dan pihak pihak yang membutuhkan.

Malang, 24 Juni 2026

Reza Hamdhani
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