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9. Tidak lupa para teman teman yang selama ini saya kenal telah 

membantu saya dalam hal apapun. 

10. Sahabat baik saya Iqbal yang telah saya kenal sejak MABA 

sampai saat  skripsi ini di buat, yang telah meluangkan waktu, 

pikiran dan tenaga untuk ringan tangan membantu saya dalam 
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11. Teman-teman saya yang baik di kampus ataupun yang yang 
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When you lose your money, you lose nothing. 

When you lose health, you lose something. 

When you lose your character, you lose everything 

Saya sangat menyadari, sebagai penulis masih banyak sekali 

kekurangan dalam menyelesaikan skrips ini. Oleh karena itu saya 

sangat mengharapkan kritik dan saran yang dapat membangun dari 
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bagi pembaca. 

Wassalamualaikum Wr. Wb 
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