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ABSTRAK

ABSTRAK

Deva Maula Pratama. NIM 202010040311148. Analisis Resepsi Perilaku Konsumtif pada
Konten OOTD Akun Tiktok @dotkoma (Studi pada Gen Z di Universitas
Muhammadiyah Malang). Skripsi Sarjana Program Studi Ilmu Komunikasi, Fakultas
Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas Muhammadiyah Malang, 2026

Penelitian ini mengkaji fenomena perilaku konsumtif di kalangan Generasi Z
melalui analisis resepsi terhadap konten Qutfit of the Day (OOTD) pada akun TikTok
@dot.koma. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana resepsi
mahasiswa Generasi Z di Universitas Muhammadiyah Malang terhadap pesan-pesan
yang disampaikan dalam konten OOTD tersebut dan bagaimana hal itu berkorelasi
dengan gaya hidup konsumtif mereka.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan teori Analisis Resepsi
Stuart Hall (Encoding-Decoding) dan teori Masyarakat Konsumsi Jean Baudrillard. Data
dikumpulkan melalui wawancara mendalam terhadap sepuluh informan mahasiswa laki-
laki Universitas Muhammadiyah Malang dengan rentang usia 21-24 tahun. Teknik
keabsahan data menggunakan triangulasi sumber untuk memastikan kredibilitas hasil
penelitian.

Hasil penelitian menunjukkan adanya tiga pola penerimaan audiens terhadap
konten OOTD @dot.koma. Pertama, Dominant-Hegemonic Reading, di mana audiens
mengonsumsi konten dan mengikuti tren secara penuh sebagai simbol status. Kedua,
Negotiated Reading, di mana audiens mengikuti tren namun tetap menyesuaikannya
dengan batasan finansial dan nilai pribadi. Ketiga, Oppositional Reading, di mana audiens
menolak standar sosial yang ditawarkan dan lebih memilih mengekspresikan gaya pribadi
di luar tren viral. Penelitian ini menyimpulkan bahwa konten OOTD di TikTok tidak
hanya berfungsi sebagai referensi gaya, tetapi juga sebagai sistem tanda yang
mengonstruksi identitas sosial, di mana perilaku konsumtif terjadi akibat upaya audiens
dalam mengisi "kehampaan eksistensial" melalui konsumsi simbol-simbol kekinian.

Kata Kunci: Analisis Resepsi, Generasi Z, Perilaku Konsumtif, TikTok, OOTD, Stuart
Hall.

Malang, 12 Maret 2026

Dosen Pembimbing Peneliti
Aditya Dwi Putra Bhakti, S.Sn., M. Med.Kom Deva Maula Pratama

Xiii



202010040311148
Deva Maula Pratama
Prodi Ilmu Komunikasi

KATA PENGANTAR

Puji syukur kehadirat Allah SWT atas segala rahmat dan karunia-Nya sehingga
penulis dapat menyelesaikan skripsi yang berjudul “Resepsi Gen Z Terhadap Konten
OOTD Akun Tiktok (@dot.koma (Studi pada Universitas Muhammadiyah Malang)”
dengan baik.

Skripsi ini disusun sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana Ilmu
Komunikasi pada Program Studi I[lmu Komunikasi, Fakultas [lmu Sosial dan [Imu Politik,
Universitas Muhammadiyah Malang.

Selama proses penyusunan skripsi ini, penulis menyadari bahwa banyak sekali
dukungan, bantuan, serta bimbingan dari berbagai pihak yang membuat penulis mampu
menyelesaikan penelitian ini. Oleh karena itu, pada kesempatan ini penulis ingin
menyampaikan rasa terima kasih yang sebesar-besarnya kepada:

1. Allah SWT yang telah memberikan kesehatan, kelancaran, serta kekuatan kepada
penulis sehingga dapat menyelesaikan skripsi ini hingga akhir.

2. Orang tua tercinta, khususnya kepada Andi Risa Nur Agustini yang selalu
memberikan doa, dukungan, dan semangat tanpa henti kepada penulis dalam setiap
proses yang dilalui.

3. Bapak Aditya Dwi Putra Bhakti, S.Sn., M. Med.Kom. selaku dosen pembimbing
skripsi. yang dengan sabar, santai, dan konsisten dalam memberikan arahan,
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