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ABSTRAK 

 

Reonold Dwi Aditya 

Program Studi Ekonomi Pembangunan 

Universitas Muhammadiyah Malang 

Jl. Raya Tlogomas No.246 Malang 

Email : reonolddwiaditya@gmail.com 

 

Penelitian ini berfungsi untuk mengetahui profil para pedagang di pasar 

Beringharjo Kota Yogyakarta dari segi sosial dan ekonomi dengan cara mencari profil 

pedagang pada saat di lingkup masyarakat apakah menjadi pemangku kedudukan sosial 

masyrakat atau tidak, melihat dari lama usaha yang dijalankan untuk mengetahui apakah 

sebuah lama usaha mempengaruhi pendapatan. Data yang digunakan dalam observasi ini 

didapat dari berbagai sumber termasuk obesrvasi serta kueisoner. Dalam mengolah data 

Break Even Point (BEP) menggunakan perangkat lunak Microsoft Excel 2023 dengan 

rumus Break Even Point rupiah. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Pada perhitungan 

BEP atas dasar penjualan produk dalam rupiah diketahui bahwa BEP tinggi apabila 

penjualan yang didapat sedikit dan biaya variable maupun tetap tinggi. Hasil perhitungan 

BEP pedagang baju Pasar Beringharjo Yogyakarta yang didapat jauh melampaui penjualan 

yang didapat. Maka dapat disimpulkan bahwa pedagang baju Pasar Beringharjon yang 

memiliki kios dan dikelola oleh pemilik langsung selalu menguntungkan. Hal tersebut 

disebabkan oleh beberapa faktor, antara lain: tidak adanya biaya sewa kios, tidak adanya 

beban tenaga kerja, banyaknya pelanggan, harga jual yang tinggi, dan biaya pembelian 

persedian yang rendah. 

Kata Kunci: 

Pendapatan, Lama Usaha, Lama Sekolah, Break Even Point 
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ABSTRACT 
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Email : reonolddwiaditya@gmail.com 

 

This study serves to determine the profile of traders in the Beringharjo market in 

Yogyakarta from a social and economic point of view by looking for the profile of traders 

when in the scope of society whether they become social position holders of the community 

or not, looking at the length of business carried out to find out whether a long business 

affects income. The data used in this observation is obtained from various sources 

including obesrvasion and questionnaires. In processing Break Even Point (BEP) data 

using Microsoft Excel 2023 software with the Break Even Point rupiah formula. The results 

showed that in the calculation of BEP on the basis of product sales in rupiah, it is known 

that BEP is high if the sales obtained are small and variable and fixed costs are high. The 

results of the calculation of BEP of Yogyakarta Beringharjo Market clothing traders 

obtained far exceeded the sales obtained. So it can be concluded that Beringharjon Market 

clothing traders who own kiosks and are managed by direct owners are always profitable. 

This is due to several factors, including: no kiosk rental costs, no labor costs, many 

customers, high selling prices, and low inventory purchase costs. 

Keywords:Income, Length of Business, Length of Schooling, Break Even Point 
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