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ABSTRAK

ABSTRAK

Rapri Candra Pangestu. 202110040311422. PEMAKNAAN MAHASISWA TERHADAP

PESAN PERAWATAN WAJAH DALAM TIKTOK ( Studi Resepsi Mahasiswa limu
Komunikasi UMM Pada Akun TikTok @drrichardlee). Skripsi Sarjana, Program Studi
Ilmu Komunikasi, Fakultas llmu Osisal Dan limu Politik, Universitas Muhammadiyah
Malang. Perkembangan media sosial, khususnya TikTok, telah menjadikannya scbagai salah
satu sumber utama penyebaran informasi, termasuk edukasi perawatan wajah. Akun TikTok
@drrichardice yang dikelola oleh Dr. Richard Lee sebagai dokter kulit berlisensi menjadi salah
salu rujukan masyarakat, khususnya mahasiswa, dalam memperolch informasi perawatan kulit
berbasis medis. Namun, pesan edukatif yang disampaikan melalui media sosial tidak selalu
dimaknai sccara seragam olch audiens. Olch karena itu, penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui h‘&'lmlna mahasiswa memaknai pesan perawatan wajah yang disampaikan melalui
Iklll“l TnkTok @dmchardlee Penclitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode
:::::“ m:mm:m encoding decoding Stuart Hall. Subjek penclitian adalah
niverst uhammadi merupakan pengguna

aktif TikTok dan mengikuti atau menonut:an:mtcn Dr')ill":hmhnl.iy;:'l;nik
. - pengumpulan data

menyimpulkan bahwa kredibilitas sumber tidak secara otomatis menjami
yamin kesamaan

pesan, karena latar belakang, pengalaman, dam preferensi sudiens sangat memer e

pencrimaan pesan. garuhi proses
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