
202210040311268 

Harkita Prabaningrum 

Ilmu Komunikasi 

 

PENGARUH PUBLIC FIGURE SEBAGAI VOICE ACTORS TERHADAP MINAT 

MENONTON FILM ANIMASI JUMBO   

(Survei pada Mahasiswa Prodi Ilmu Komunikasi  

Universitas Muhammadiyah Malang Angkatan 2022) 

 

SKRIPSI 

Diajukan Kepada Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas 

Muhammadiyah Malang Sebagai Persyaratan Gelar Sarjana (S1)  

Ilmu Komunikasi 

 

 

 

Oleh 

Nama   : Harkita Prabaningrum  

NIM   : 202210040311268 

Dosen Pembimbing : Dr. Farid Rusman, M.Si 

 

 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI  

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK  

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG 

TAHUN 2026 

 

 



202210040311268 

Harkita Prabaningrum 

Ilmu Komunikasi 

i 

 

LEMBAR PERSETUJUAN SKRIPSI 

 

 

 



202210040311268 

Harkita Prabaningrum 

Ilmu Komunikasi 

ii 

 

 

LEMBAR PENGESAHAN 

 

 

 



202210040311268 

Harkita Prabaningrum 

Ilmu Komunikasi 

iii 

 

 

SURAT KETERANGAN SIAP DIUJI 

 

 



202210040311268 

Harkita Prabaningrum 

Ilmu Komunikasi 

iv 

 

 

LEMBAR KETERANGAN BEBAS KULIAH 

 



202210040311268 

Harkita Prabaningrum 

Ilmu Komunikasi 

v 

 

 

LEMBAR PERSETUJUAN SKRIPSI 

 

  



202210040311268 

Harkita Prabaningrum 

Ilmu Komunikasi 

vi 

 

SURAT PERNYATAAN 

 

 



202210040311268 

Harkita Prabaningrum 

Ilmu Komunikasi 

vii 

 

LEMBAR PERSETUJUAN DETEKSI PLAGIASI 

 

 

 



202210040311268 

Harkita Prabaningrum 

Ilmu Komunikasi 

viii 

 

 

TANDA TERIMA PLAGIASI 

 

 

  



202210040311268 

Harkita Prabaningrum 

Ilmu Komunikasi 

ix 

 

BERITA ACARA BIMBINGAN SKRIPSI 

 

  



202210040311268 

Harkita Prabaningrum 

Ilmu Komunikasi 

x 

 

BERITA ACARA SEMINAR HASIL 

 

 



202210040311268 

Harkita Prabaningrum 

Ilmu Komunikasi 

xi 

 

LAMPIRAN AUDIENS SEMINAR HASIL 

 

 



202210040311268 

Harkita Prabaningrum 

Ilmu Komunikasi 

xii 

 

ABSTRAK 

 

  



202210040311268 

Harkita Prabaningrum 

Ilmu Komunikasi 

xiii 

 

KATA PENGANTAR 

 

Puji dan syukur penulis panjatkan ke hadirat Allah SWT atas segala rahmat, karunia, 

dan ridho-Nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi yang berjudul “PENGARUH 

PUBLIC FIGURE SEBAGAI VOICE ACTOR TERHADAP MINAT MENONTON FILM 

ANIMASI JUMBO (Survei pada Mahasiswa Prodi Ilmu Komunikasi Universitas 

Muhammadiyah Malang Angkatan 2022)” dengan baik dan tepat waktu. Skripsi ini disusun 

sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana Ilmu Komunikasi pada Program Studi 

Ilmu Komunikasi, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas Muhammadiyah Malang. 

Dalam proses penyusunan skripsi ini, penulis menyadari sepenuhnya bahwa 

keberhasilan penelitian dan penulisan skripsi tidak terlepas dari bantuan, bimbingan, dukungan, 

serta doa dari berbagai pihak. Oleh karena itu, dengan segala kerendahan hati, penulis ingin 

menyampaikan ucapan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada: 

1. Bapak Prof. Dr. Nazaruddin Malik, M.Si selaku Rektor Universitas Muhammadiyah 

Malang. 

2. Bapak Fauzik Lendriyono, M.Si selaku Dekan Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik. 

3. Bapak Novin Farid Setyo Wibowo, M.Si selaku Ketua Program Studi Ilmu 

Komunikasi.   

4. Bapak Dr. Farid Rusman, M.Si selaku Dosen Pembimbing, yang dengan kesabarannya 

memberikan bimbingan, arahan, dan masukan yang sangat berarti dalam penyusunan 

skripsi ini sehingga penulis dapat menyelesaikan setiap tahap penelitian dengan baik. 

5. Bapak Budi Suprapto, Ph.D. dan Bapak Jamroji, M.Comms selaku Dosen Penguji, atas 

saran, kritik, dan masukan yang membangun demi penyempurnaan skripsi ini. 

6. Bapak dan Ibu Dosen Program Studi Ilmu Komunikasi, yang telah memberikan ilmu 

pengetahuan, wawasan, serta pengalaman akademik yang sangat berharga bagi penulis 

selama menempuh pendidikan. 

7. Papaku Tercinta, terima kasih karena telah menjadi akar yang membuatku tetap berdiri, 

bahkan ketika angin terasa terlalu kencang. Di balik setiap langkah yang kutempuh, ada 

kerja keras papa yang mungkin tidak selalu terlihat, ada lelah yang papa simpan sendiri, 

dan ada doa yang papa panjatkan tanpa pernah meminta balasan. Kesempatanku duduk 

di bangku perguruan tinggi bukanlah sesuatu yang terjadi begitu saja, melainkan tumbuh 

dari harapan besar papa yang tak pernah surut terhadap masa depan anak-anaknya. Di 

saat aku hampir meragukan kemampuanku sendiri, aku selalu teringat bahwa papa tidak 

pernah meragukanku. Kepercayaan itu yang membuatku terus berjalan. Skripsi ini 
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bukan sekadar syarat akademik, tetapi bagian kecil dari tanggung jawab yang ingin aku 

penuhi atas segala pengorbanan yang papa berikan. Jika hari ini aku sampai di titik ini, 

itu karena ada tangan Papa yang sejak awal tidak pernah melepasku. 

8. Mamaku Tercinta, terima kasih karena telah menjadi rumah paling tenang dalam 

hidupku. Di tengah hari-hari ketika pikiranku terasa penuh oleh revisi, data yang tak 

kunjung normal, dan tubuh yang mulai lelah, mama selalu menjadi tempatku kembali 

tanpa syarat. Pelukan mama mungkin sederhana, tetapi di dalamnya ada ketenangan 

yang mampu meredakan segala cemas yang tak sempat kuucapkan. Aku tahu, tidak 

semua lelahku mama lihat. Tidak semua tangisku mama dengar. Tetapi entah 

bagaimana, mama selalu tahu kapan aku sedang tidak baik-baik saja. Doa mama yang 

tidak pernah terputus menjadi kekuatan yang diam-diam menopangku, bahkan ketika 

aku sendiri hampir menyerah. Dari mama aku belajar bahwa kekuatan tidak selalu 

berbentuk suara keras atau langkah besar, kadang ia hadir dalam sabar yang panjang 

dan cinta yang tidak pernah berhenti. Oleh karena itu, skripsi ini penulis dedikasikan 

untuk mama, atas kasih dan doa yang diam-diam menjadi kekuatan terbesar penulis 

dalam setiap proses. 

9. Afif dan Nala, kedua adik yang sangat penulis sayangi. Terima kasih karena telah 

menjadi warna di tengah hari-hariku yang sering terasa abu-abu. Kehadiran kalian yang 

sederhana seringkali menjadi jeda yang paling menenangkan dan penguat bagi penulis 

untuk menyelesaikan setiap proses yang dijalani dengan sebaik-baiknya, serta sebagai 

pengingat bagi penulis untuk berusaha memberikan contoh yang baik dalam perjalanan 

pendidikan dan kehidupan kedepannya. 

10. Vony Murfidatul Laili, sahabat terbaik yang menemani perjalanan penulis sejak awal 

menapaki dunia perkuliahan di UMM. Terima kasih karena telah menjadi bagian dari 

perjalanan ini sejak langkah pertamaku di dunia perkuliahan, saat P2KK. Dari hari-hari 

awal yang penuh kebingungan sebagai mahasiswa baru, hingga fase akhir yang dipenuhi 

revisi dan tekanan, kamu selalu ada di sisiku. Bersamamu beban akademik yang berat 

terasa sedikit lebih ringan karena selalu ada teman berbagi. Kita tumbuh bersama di kota 

ini, menjelajahi sudut Malang Raya dengan cerita yang tidak pernah benar-benar habis. 

Di antara tugas dan tekanan skripsi, ada tawa yang kita bagi, ada keluh kesah yang kita 

keluarkan tanpa takut dihakimi. Kamu bukan hanya saksi perjalanan akademikku, tetapi 

juga saksi dari proses pendewasaanku. Di saat aku lelah dan ragu, kehadiranmu menjadi 

pengingat bahwa aku tidak pernah benar-benar sendirian. Terima kasih karena telah 

berjalan bersamaku sejauh ini, dengan ketulusan yang tidak pernah berubah.  
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11. Gianti Cahya Putri Silalahi, sahabat penulis dari semester 1 hingga penyelesaian skripsi 

ini. Terima kasih telah menjadi teman sejati sejak awal perkuliahan, ketika segalanya 

masih terasa asing dan penuh penyesuaian. Bersamamu, penulis belajar bahwa proses 

beradaptasi tidak harus dijalani sendiri. Kebersamaan kita yang terus terjalin, termasuk 

momen-momen sederhana untuk saling menguatkan dan mendukung, menjadi 

pengingat bahwa perjalanan panjang selalu dimulai dari langkah kecil yang ditemani 

ketulusan. Kehadiranmu bukan hanya menemani di awal, tapi terus menjadi bagian 

penting dari setiap langkah penulis hingga hari ini. 

12. Mas Tsalis Yazidan Yurja. Terima kasih karena telah menjadi salah satu orang yang 

berjalan begitu dekat dalam perjalanan ini. Dalam banyak momen, kamu bukan hanya 

sekadar teman, tetapi juga partner yang hadir dalam keseharian penulis. Kehadiranmu 

sering kali menjadi ruang tenang di tengah hari-hari yang terasa berat, seseorang yang 

membuat proses panjang ini terasa lebih ringan untuk dijalani. Terima kasih karena telah 

membersamai perjalanan ini dengan cara yang sederhana namun begitu berarti bagi 

penulis. Semoga setiap langkah yang kamu tempuh ke depan selalu dipenuhi dengan 

kebaikan, kemudahan, serta segala hal baik yang kamu harapkan. 

13. Para sahabat seperjuangan penulis, yaitu Manzila, Bara, Dio, Sabrina, Welly, dan Lily. 

Terima kasih karena telah bertahan hingga akhirnya kita bisa selesai bersama. Dari 

pertemuan yang mungkin biasa saja di Lab IKOM, perlahan kita dipersatukan oleh 

keresahan yang sama. Di antara tumpukan jurnal, layar laptop yang tak pernah benar-

benar dimatikan, dan diskusi panjang yang kadang berujung overthinking, ada 

kebersamaan yang tumbuh tanpa dipaksakan. Terima kasih karena tidak pernah ada rasa 

saling menjatuhkan ataupun rasa persaingan yang merenggangkan, hanya saling 

menguatkan dan menyemangati dengan cara sederhana. Bersama kalian, skripsi yang 

tadinya terasa seperti beban yang harus aku pikul sendirian, perlahan berubah jadi 

sesuatu yang bisa kita tertawakan dan nikmati bersama. Jika hari ini aku sampai pada 

titik ini, salah satu alasannya adalah karena aku tidak berjalan sendirian.  

14. Fauzi Akhiru Ramadhan, sahabat penulis sejak masa aktif di HIMAKOM, khususnya 

saat berada di sie konsumsi. Terima kasih karena telah menjadi teman yang selalu 

membersamai perjalanan ini, dari masa organisasi hingga tahap akhir perkuliahan. 

Bantuan dan dukunganmu, termasuk kesediaan meminjamkan akun Canva untuk 

membantu penulis menyiapkan presentasi seminar hasil dan sidang, menjadi hal 

sederhana yang sangat berarti. Terima kasih karena telah menjadi teman yang tetap 

hadir dan membantu dengan tulus hingga fase akhir perjalanan ini. 
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15. Rekan-rekan Etherea Creative, Rizma, Khaila, Lia, Sahla, Aar, Yovi, dan Dara, serta 

rekan-rekan volunteer DOLANSEK! 2025, Idaf, Sandro, Arfi, dan Davin. Terima kasih 

telah berjalan bersama penulis dalam proses yang tidak selalu mudah. Terima kasih 

karena telah bersedia membantu dalam bentuk yang mungkin terlihat sederhana, tetapi 

sangat berarti bagiku. Menjadi responden, hadir sebagai audiens seminar hasil, serta 

memberi dukungan sebelum dan sesudah presentasi. Dukungan yang kalian berikan 

bukan hanya membantu secara teknis, tetapi juga menjadi penguat mental bagi penulis 

untuk terus melangkah. 

16. Sahabat dari SMP penulis hingga sekarang, Wian, Dila, Lutfi, Afi, Hida, Najwa, Dhia, 

Eri, dan Dhita. Terima kasih telah bertahan bersama penulis melewati berbagai fase 

kehidupan. Persahabatan yang terjaga sejak masa remaja hingga kini adalah bukti bahwa 

jarak, waktu, dan perubahan tidak selalu mampu memisahkan hati yang saling peduli. 

Kehadiran kalian menjadi pengingat bahwa rumah tidak selalu berbentuk tempat, tetapi 

juga orang-orang yang setia berjalan bersama hingga detik ini. 

17. Untuk lagu-lagu dari 5 Seconds of Summer, All Time Low, My Chemical Romance, 

ONE OK ROCK, The Fray, Paramore, Bring Me the Horizon, Simple Plan, For 

Revenge, dan Taylor Swift yang telah setia hadir di berbagai momen, terutama saat 

penulis mengerjakan revisi dan menyusun setiap bab. Kehadirannya membuat proses 

yang panjang ini terasa lebih ringan hingga akhirnya skripsi ini dapat diselesaikan. 

18. Pihak-pihak yang tidak dapat disebutkan satu per satu. Dalam perjalanan panjang ini, 

ada begitu banyak tangan yang mungkin tidak terlihat jelas, tetapi turut menopangku 

hingga sampai di titik ini. Untuk setiap bantuan kecil, setiap doa yang diam-diam 

dipanjatkan, setiap pesan singkat yang menanyakan kabar, dan setiap bentuk dukungan 

yang mungkin terasa sederhana bagi pemberinya, tetapi sangat berarti bagiku, aku 

mengucapkan terima kasih yang tulus. Tidak semua kebaikan dapat kutuliskan satu per 

satu, tetapi bukan berarti nilainya berkurang. Setiap peran, sekecil apa pun, telah 

menjadi bagian dari proses yang membawaku menyelesaikan skripsi ini.  

19. Untuk seseorang yang tidak bisa kusebutkan namanya, terima kasih telah hadir di waktu 

yang mungkin tidak pernah aku rencanakan. Kamu datang di fase ketika kepalaku penuh 

oleh revisi, jadwal bimbingan yang tak pasti, dan rasa takut tidak bisa menyelesaikan 

semuanya tepat waktu. Di tengah semua itu, kamu memilih untuk tetap menemani 

prosesku dengan tulus, meskipun mungkin kamu tidak sepenuhnya mengerti rumitnya 

data dan revisi yang aku bahas. Terima kasih untuk waktu-waktu sederhana yang 

sengaja kamu luangkan di tengah kesibukanmu itu. Aku tidak tahu kemana hidup akan 
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membawa kita setelah halaman ini selesai. Namun aku tahu satu hal, aku ingin langkah 

yang pelan ini tetap bisa berdampingan denganmu. Semoga kita diberi cukup waktu, 

cukup pengertian, dan cukup keberanian untuk saling memilih setiap hari. Jika nanti 

langkah kita tetap searah, aku akan bersyukur. Jika pun harus belajar dari perjalanan ini, 

aku tetap berterima kasih karena pernah ada kamu di fase penting hidupku. 

20. Dan terakhir, untuk diriku sendiri. Terima kasih karena telah bertahan lebih lama dari 

yang pernah kamu bayangkan. Terima kasih karena tidak menyerah ketika rencana 

untuk lulus dalam tiga setengah tahun tidak tercapai. Aku tahu kamu sempat kecewa. 

Kamu sempat merasa tertinggal. Kamu sempat membandingkan diri dengan orang lain 

dan bertanya mengapa prosesmu terasa lebih panjang dan berat. Terima kasih karena 

tetap membuka laptop meski kepala pusing dan tubuh beberapa kali jatuh sakit akibat 

tekanan yang tidak ringan. Terima kasih karena tetap mencoba memperbaiki data yang 

tidak kunjung normal, tetap membaca ulang revisi yang membuatmu ingin menangis, 

dan tetap berdiri meski merasa sendirian di beberapa titik. Kamu mungkin tidak selalu 

kuat. Kamu mungkin pernah ragu pada kemampuanmu sendiri. Tetapi kamu tidak 

pernah benar-benar berhenti. Semoga setelah ini, kamu lebih lembut pada dirimu 

sendiri. Semoga kamu tidak lagi mengukur nilai dirimu hanya dari cepat atau lambatnya 

sebuah pencapaian. Dan semoga setiap langkah, meski penuh ujian, menjadi bukti 

bahwa dirimu selalu mampu bangkit, memulai kembali, dan melangkah lebih kuat dari 

sebelumnya.  
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