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ABSTRAK

ABSTRAKSI

ner Dalam Podeast

Ek ic Plan
0 Wahyu Pradana, 202110040311250, Peran Strategic Tugas Akhir Karya

Youtube Sebagai Komunikasi Dakwah di Kalangan Siswa SMA,
Client Centered.

aran agama telah menjadi

Penggunaan media sosial dalam kontcks penyebaran aj ologi komunikasi

fenomena penting di era digital, scjalan dengan perkembangan pesat tekn .
yang telah mengubah pola interaksi sosial. Platform seperti Facebook, lnsmgm:l- Tu““":“k:;;
WhatsApp, dan YouTube tidak hanya berfungsi sebagai sarana hiburan dan '|°!“ ma
pribadi, tetapi juga sebagai ruang publik strategis untuk penyebaran nilai-nilai nqu ;
Perubahan ini telah menyebabkan konsekuensi bahwa dakwah lidﬂ"."g' dapat "'5"?"’:‘ ku:
hanya melalui metode konvensional, tetapi harus memanfaatkan m.Cd'? bnru I
dengan audiens, terutama generasi muda yang familiar dengan dunia digital.

Penelitian ini berfokus pada peran Strategic Planner dalam produksi podcast dakwah di
saluran YouTube Proyek Thalatha Fikr, yang bertujuan untuk menyampaikan pesan-pesan
Islam secara moderat, kontekstual, dan kreatif schingga relevan dengan kebutuhan Generasi Z
terutama siswa sekolah menengah atas. Serangkaian strategi komunikasi yang diterapkan
dalam penelitian ini meliputi riset audiens dan pasar, formulasi pesan yang rningan dan.mudah
dipahami, penggunaan gaya komunikasi kreatif melalui storytelling dan humor edukatif, serta
distribusi konten melalui platform digital yang paling sering diakses qlch audiens target.
Dengan pendekatan ini, podcast dakwah tidak hanya menyampaikan ajaran agama secara
informatif, tetapi juga membangun koneksi emosional dengan audiens dan menyediakan ruang
partisipasi dalam diskusi keagamaan. Hasil penclitian menunjukkan bahwa penggunaan media
sosial, terutama podcast di YouTube, tidak hanya memperluas jangkauan pesan agama
melampaui batas geografis tetapi juga meningkatkan keterlibatan audiens dalam praktik agama
yang lebih reflektif, dialogis, dan inspiratif. Kesimpulan ini menegaskan bahwa media sosial
memiliki potensi besar scbagai medium dakwah digital yang efektif jika dikelola secara
strategis, didasarkan pada penelitian, dan dikemas dengan pendekatan yang ramah,
kontekstual, dan relevan dengan zaman.

Kata kunci : media sosial, dakwah digital strategi dakwah, generasi muda,era digital

Malang, 4 September 2025

Dosen Pembimbing Penulis
Zen Amirudin, S.Sos., M.Med. Kom Eko Wahyu Pradana
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