
202210040311232 

Dio Rico Ifan Afandi 

Ilmu Komunikasi 

MOTIF FOLLOWERS DALAM MENGAKSES KONTEN REFLEKTIF DI 

REELS INSTAGRAM 

(Studi pada Mahasiswa CoE-SCDC Batch 3 Universitas Muhammadiyah Malang 

yang mengikuti Instagram @helobagas) 

 

SKRIPSI 

Diajukan untuk Memenuhi Sebagai Syarat  

Memperoleh Gelar Sarjana Ilmu Sosial dan Ilmu Politik  

Program Studi Ilmu Komunikasi 

 

 

 

Oleh : 

Dio Rico Ifan Afandi 

202210040311232 

 

Dosen Pembimbing 

Isnani Dzuhrina, M.Adv 

 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG 

2026 



202210040311232 

Dio Rico Ifan Afandi 

Ilmu Komunikasi 

i 
 

LEMBAR PERSETUJUAN SKRIPSI 

 



202210040311232 

Dio Rico Ifan Afandi 

Ilmu Komunikasi 

ii 
 

 

 

 LEMBAR PENGESAHAN  

 



202210040311232 

Dio Rico Ifan Afandi 

Ilmu Komunikasi 

iii 
 

SURAT KETERANGAN SIAP UJI 

 

 

 



202210040311232 

Dio Rico Ifan Afandi 

Ilmu Komunikasi 

iv 
 

LEMBAR KETERANGAN BEBAS KULIAH 

 

 



202210040311232 

Dio Rico Ifan Afandi 

Ilmu Komunikasi 

v 
 

LEMBAR PERSETUJUAN SKRIPSI 

 



202210040311232 

Dio Rico Ifan Afandi 

Ilmu Komunikasi 

vi 
 

SURAT PERNYATAAN

 

 

 

 



202210040311232 

Dio Rico Ifan Afandi 

Ilmu Komunikasi 

vii 
 

LEMBAR PERSETUJUAN DETEKSI PLAGIASI 

 

 



202210040311232 

Dio Rico Ifan Afandi 

Ilmu Komunikasi 

viii 
 

TANDA TERIMA PLAGIASI 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



202210040311232 

Dio Rico Ifan Afandi 

Ilmu Komunikasi 

ix 
 

BERITA ACARA BIMBINGAN SKRIPSI 

 

 



202210040311232 

Dio Rico Ifan Afandi 

Ilmu Komunikasi 

x 
 

BERITA ACARA SEMINAR HASIL 

 

 



202210040311232 

Dio Rico Ifan Afandi 

Ilmu Komunikasi 

xi 
 

LAMPIRAN AUDIENS SEMINAR HASIL 

 

 



202210040311232 

Dio Rico Ifan Afandi 

Ilmu Komunikasi 

xii 
 

ABSTRAK 

 



202210040311232 

Dio Rico Ifan Afandi 

Ilmu Komunikasi 

xiii 
 

KATA PENGANTAR 

Puji syukur kehadirat Allah SWT atas segala rahmat, nikmat dan karunia-

Nya, sehingga penulis bisa menyelesaikan masa pendidikan di Universitas 

Muhammadiyah Malang dan sholawat serta salam tetap tercurahkan kepada 

junjungan nabi besar Muhammad SAW. Penelitian ini berjudul MOTIF 

FOLLOWERS DALAM MENGAKSES KONTEN REFLEKTIF DI REELS 

INSTAGRAM (Studi pada Mahasiswa CoE-SCDC Batch 3 Universitas 

Muhammadiyah Malang yang mengikuti Instagram @helobagas) sebagaimana 

disusun sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar sarjana Ilmu Sosial dan 

Ilmu Politik, Program Studi Ilmu Komunikasi. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui dan memahami motif followers dalam mengakses konten reflektif yang 

diunggah melalui fitur Reels Instagram pada akun @helobagas. Secara khusus 

penelitian ini berupaya mengidentifikasi kebutuhan-kebutuhan yang 

melatarbelakangi mahasiswa dalam mengkonsumsi konten reflektif, baik dari aspek 

kognitif, afektif, identitas pribadi, interaksi sosial dan pelepasan, sebagaimana 

sejalan dengan teori Uses and Gratifications. Dalam proses penyusunan skripsi ini, 

penulis menyadari bahwa keberhasilan penyelesaian karya ilmiah ini tidak terlepas 

dari bantuan, dukungan, serta doa dari berbagai pihak. Oleh karena itu, penulis ingin 

menyampaikan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada:  

1. Prof. Dr. Nazaruddin, M.Si selaku rektor Universitas Muhammadiyah 

Malang. 

2. Bapak Fauzik Lendriyono, M.Si selaku dekan Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu 

Politik. 

3. Bapak Novin Farid Styo Wibowo, M.Si selaku ketua program studi Ilmu 

Komunikasi. 

4. Ibu Isnani Dzuhrina, M.Adv selaku dosen pembimbing yang senantiasa 

menuntun penulis mengerjakan penelitian ini, serta selalu memberikan 

motivasi, arahan dan semangat sehingga penulis bisa menuntaskan tugas 

akhir untuk memperoleh gelar sarjana. 
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menjadi dosen pembimbing yang tidak menyulitkan penulis selama 

melaksanakan revisi. 

6. Bapak Rateno dan Ibu Endang selaku orang tua penulis yang sejak awal 

selalu memberikan dukungan dan mendoakan penulis. Bapak dan Ibu 

adalah sumber kekuatan bagi penulis dalam setiap proses dan langkah. 

Terima kasih atas segala pengorbanan dan perjuangan yang tidak terhingga 

sehingga penulis bisa melanjutkan pendidikan di tingkat perguruan tinggi 

dan memperoleh gelar sarjana. 

7. Mas Angga, Mbak Ria dan Felicya selaku keluarga kandung penulis yang 

selalu senantiasa memberikan waktu, dukungan, dan doa selama masa studi 

penulis. 

8. Bara Aji selaku sahabat di perkuliahan yang senantiasa memberikan 

dukungan dan semangat kepada penulis, serta menjadi menjadi tempat 

berbagi cerita dan keluh kesah selama di Malang. Terima kasih atas cerita, 

kebersamaan, bantuan dan motivasi sehingga penulis merasa terbantu dan 

semangat dalam mengerjakan tugas akhir. Semoga kebersamaan bisa terus 

terjalin sampai nanti. 

9. Aris Putri selaku sahabat penulis dari p2kk yang selalu membersamai dari 

awal perkuliahan dan sampai saat ini. Terima kasih selalu memberikan 
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