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ABSTRAK

ABSTRAK

Mila Varistin. NIM 202210040311060. Pengaruh Terpaan Konten Video Inspiratif Terhadap
Keputusan Berwirausaha (Survei Pada Followers Instagram @pecahtelur.id). Skripsi Sarjana
Program Studi Ilmu Komunikasi, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas
Muhammadiyah Malang, 2026.

Media sosial menjadi sarana penting dalam penyebaran informasi dan pembentukan
sikap masyarakat di cra digital. YouTube dimanfaatkan sebagai platform penyajian konten
video inspiratif, salah satunya melalui akun PecahTelur yang menampilkan kisah
wirausahawan. Selain YouTube, Instagram digunakan sebagai media distribusi konten untuk
memperluas jangkauan audiens. Penelitian ini berfokus pada pengaruh terpaan konten video
inspiratif PecahTelur terhadap keputusan berwirausaha followers Instagram @Pecahtelur.id.

Teori utama yang digunakan dalam penelitian ini adalah Teori Terpaan Media (Media
Exposure Theory) yang meliputi frekuensi, atensi, dan durasi dalam mengakses konten media,
serta didukung oleh model AIDA (Attention, Interest, Desire, Action) untuk melihat tahapan
pengaruh pesan terhadap keputusan berwirausaha. Metode penelitian yang digunakan adalah
pendekatan kuantitatif melalui survei dengan teknik pengambilan sampel Simple Random
Sampling. Analisis data meliputi uji asumsi klasik, analisis korelasi (Pearson Product Moment),
regresi linear sederhana, serta uji hipotesis menggunakan uji T.

Hasil Penelitian menunjukkan bahwa terdapat pengaruh konten tayangan video
inspiratif PecahTelur terhadap keputusan berwirausaha yang terbukti dengan uji T dengan nilai
t hitung > t tabel dengan taraf signifikansi 0.05 yakni sebesar 12,904 > 1,984, sedangkan
pengaruh terbesar terdapat pada tahap attention dengan persentase respon positif sebesar
90,5%.

Kata kunci: Pengaruh Terpaan Video Inspiratif, Keputusan Berwirausaha

Malang, 25 Januari 2026

Dosen pembimbing Peneliti
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KATA PENGANTAR

Assalaamu’alaikum Warahmatullaahi Wabarakaatuh.

Alhamdulillah, segala puji bagi Allah SWT atas segala limpahan nikmat dan
rahmat-Nya yang telah mengantarkan Penulis untuk menyelesaikan skripsi dengan
judul “Pengaruh Terpaan Konten Video Inspiratif Terhadap Keputusan

Berwirausaha (Survei Pada Followers Instagram @pecahtelur.id)’’

Skripsi ini disusun sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana limu
Komunikasi - pada Fakultas I1lmu Sosial dan Ilmu Politik - Universitas
Muhammadiyah Malang. Dalam proses penyusunan skripsi ini, penulis menyadari
bahwa banyak pihak yang telah memberikan bantuan, dukungan, doa, serta
bimbingan yang sangat berarti. Oleh karena itu, pada kesempatan ini penulis ingin
menyampaikan rasa terima kasih yang sebesar-besarnya kepada:

1. Allah SWT, atas segala limpahan rahmat, Kkesehatan, kekuatan, dan
kemudahan yang tak terhitung jumlahnya. Di setiap proses yang terasa
berat, di setiap kebingungan yang datang, selalu ada jalan yang Engkau
bukakan. Skripsi ini tidak akan sampai pada titik akhir tanpa pertolongan,
petunjuk, dan doa-doa yang Engkau ijabah.

2. Bapak Prof. Dr. H. Nazaruddin Malik, SE., M.Si. selaku Rektor
Universitas Muhammadiyah Malang.

3. Bapak Dr. Fauzik Lendriyono, M.Si. selaku Dekan Fakultas llmu Sosial
dan llmu Politik Universitas Muhammadiyah Malang.

4. Bapak Novin Farid Styo Wibowo, S.Sos., M.Si. selaku Ketua Program
Studi lImu Komunikasi Universitas Muhammadiyah Malang.

5. lbu Isnani Dzuhrina, M.Adv selaku-Dosen Pembimbing yang telah
memberikan bimbingan, arahan, pengetahuan, serta saran yang membangun
selama proses penyusunan skripsi ini sehingga penelitian ini dapat
terselesaikan dengan baik.

6. Bapak dan Ibu Dosen serta seluruh staf Program Studi Ilimu

Komunikasi, Fakultas Ilmu Sosial dan llmu Politik, Universitas
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Muhammadiyah Malang, yang telah memberikan ilmu pengetahuan,
pengalaman, serta dukungan selama masa perkuliahan penulis.

Ibu Sri Utami dan Bapak Subandi tercinta. Terima kasih atas doa yang
tidak pernah putus dan dukungan yang selalu menguatkan dalam setiap
proses penulis. Terima kasih atas kerja keras yang tanpa lelah demi
kelancaran pendidikan ini, atas setiap pengorbanan yang mungkin tak selalu
terlihat, namun selalu terasa. Kepercayaan dan harapan yang Abah dan
Mamak titipkan menjadi motivasi terbesar bagi penulis untuk segera lulus
dan meraih gelar sarjana, menjadi satu-satunya sarjana di keluarga sebagai
bentuk tanggung jawab dan persembahan kecil untuk membalas semua
perjuangan yang telah diberikan.

Seluruh crew Urban Starlet. Terima kasih telah menjadi ruang tumbuh
sekaligus saksi perjuangan penulis menyelesaikan skripsi di sela-sela
tanggung jawab pekerjaan. Terima kasih telah menjadi tempat berkeluh
kesah, berbagi lelah, dan tetap saling menyemangati. Setiap Kritik, saran,
dan masukan yang diberikan menjadi bagian penting dari proses
pendewasaan penulis hingga mampu sampai di titik ini.

Rekan seperjuangan di bangku perkuliahan. Terima kasih sudah mau
jadi teman diskusi, teman bertukar cerita, dan teman bertumbuh sampai di
titik akhir ini. Terima kasih untuk kebersamaan, dukungan, dan hal-hal kecil
yang ternyata sangat berarti selama proses ini. Semoga pertemanan Kkita
tetap terjaga, tidak hanya sampai lulus, tapi juga di perjalanan hidup
setelahnya.

Sahabat penulis, Maya Fiska dan Rusmila Ayu. Terima kasih telah
menjadi rumah. Tempat penulis kembali saat lelah, tempat cerita-cerita yang
berantakan diterima tanpa Syarat. Terima kasih sudah selalu ada,
mendengarkan tanpa bosan, menguatkan tanpa diminta, dan percaya bahkan
ketika penulis meragukan diri sendiri.

Geng kos Fitnah Neraka dan Kak Dila. Terima kasih telah hadir di tengah
riuh dan stresnya masa skripsi penulis. Terima kasih sudah selalu mau
mendengar setiap keluh kesah tanpa menghakimi, dan dengan sabar

memberi motivasi saat penulis mulai lelah. Terima kasih untuk waktu-
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