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ABSTRAK 

 

 

Salwa Rahmania Rizky Aron, NIM 202110040311138, Pesan Kampanye Sosial 

Anti Kekerasan Berbasis Gender Online (Analisis Isi Kuantitatif pada Akun 

Instagram @awaskbgo). 

Di era digital, media sosial menjadi ruang strategis dalam penyebaran pesan 

kampanye sosial, termasuk isu Kekerasan Berbasis Gender Online (KBGO) yang 

terus mengalami peningkatan kasus setiap tahunnya. Akun Instagram @awaskbgo 

hadir sebagai sarana edukasi dan advokasi publik melalui kampanye “Awas 

KBGO!”. Namun, belum banyak penelitian yang mengkaji jenis pesan dominan 

yang digunakan dalam kampanye tersebut. Oleh karena itu, penelitian ini dilakukan 

untuk menjawab pertanyaan: “Seberapa besar frekuensi isi pesan kampanye sosial 

KBGO di akun Instagram @awaskbgo?” dengan tujuan mengetahui dominasi jenis 

pesan yang digunakan dalam konten kampanye. 

Penelitian ini menggunakan teori pesan kampanye dari A.W. Widjaja dan 

M. Arisyk Wahab yang membagi pesan ke dalam tiga kategori utama: informatif, 

persuasif, dan koersif. Pendekatan yang digunakan adalah kuantitatif dengan 

metode analisis isi deskriptif. Data penelitian terdiri dari 22 unggahan (19 gambar 

dan 3 video) di akun Instagram @awaskbgo selama periode 27 Februari 2024 – 25 

Januari 2025. Teknik pengumpulan data dilakukan melalui dokumentasi, sementara 

uji reliabilitas antar-koder menggunakan rumus Holsti menghasilkan nilai 0,7272 

(72,72%), yang menunjukkan konsistensi tinggi. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa pesan persuasif merupakan kategori 

paling dominan dengan 11 kali kemunculan (50%), diikuti pesan informatif 

sebanyak 7 kali (31,81%), dan pesan koersif sebanyak 4 kali (18,18%). Temuan ini 

membuktikan konsep pesan kampanye dari Rogers & Storey (1987) bahwa 

kampanye sosial cenderung mengandalkan pesan persuasif sebagai strategi utama 

dalam membangun kesadaran dan mendorong partisipasi publik. Dengan demikian, 

penelitian ini mengonfirmasi bahwa teori pesan kampanye tersebut tetap relevan 
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dalam konteks kampanye digital, khususnya pada isu anti-KBGO di media sosial. 

Dominasi pesan persuasif menunjukkan bahwa pendekatan ajakan moral dan 

empati masih menjadi kunci keberhasilan dalam memengaruhi audiens di era media 

baru. 

Kata Kunci: Analisis Isi Kuantitatif, Kampanye Sosial, Kekerasan Berbasis 

Gender Online (KBGO), Instagram, Pesan Kampanye. 

 

 

Malang, 22 Oktober 2025 
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Dosen Pembimbing Penulis 
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