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ABSTRAK

ABSTRAK

Anisa Putriana Chinta, 202110040311188, Ilmu Komunikasi, “Representasi Identi_tzfs
Gender Influencer Transgender Melalui Komunikasi Visual di Media Sosial (Analisis
Semiotika pada Akun TikTok @ianhugen)” 2 Buku, 32 Jurnal.

Kata Kunci: Representasi, Identitas Gender, /nfluencer, Transgender.

Media sosial menjadi ruang strategis dalam pembentukan dan penyebaran identitas, termasuk
identitas gender transgender yang kerap berada di luar norma dominan masyarakat. Di
Indonesia, representasi transgender dalam media masih sering dikaitkan dengan stigma dan
penolakan sosial. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis bagaimana representasi identitas
gender transgender dikonstruksikan melalui komunikasi visual dalam konten media sosial
TikTok milik influencer Ian Hugen (@ianhugen).

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan metode analisis semiotika
Roland Barthes yang mencakup tingkat makna denotatif, konotatif, dan mitos. Objek penelitian
adalah video konten terpilih pada akun TikTok @ianhugen yang dianalisis melalui teknik
dokumentasi. Analisis difokuskan pada tanda-tanda visual seperti busana, riasan wajah, gestur
tubuh, ekspresi visual, serta keterlibatan Ian dalam ruang sosial, budaya, dan profesional.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Ian Hugen secara konsisten merepresentasikan identitas
gender transgender sebagai perempuan melalui penggunaan tanda-tanda visual feminin yang
bermakna. Pada tingkat denotatif, konten menampilkan aktivitas sosial, profesional, dan
kultural Ian di berbagai ruang publik. Pada tingkat konotatif, tanda-tanda visual tersebut
membangun makna feminitas, profesionalisme, kepercayaan diri, serta penerimaan sosial.
Sementara itu, pada tingkat mitos, representasi yang dibentuk menantang konstruksi gender

biner dan membangun narasi baru bahwa identitas gender dapat dikonstruksikan melalui
praktik sosial dan komunikasi visual.

Penelitian ini menemukan bahwa komunikasi visual dalam konten TikTok Ian Hugen berperan
sebagai praktik representasi identitas gender transgender yang positif dan inklusif. TikTok
berfungsi sebagai ruang digital yang memungkinkan perempuan transgender membangun
representasi diri yang berdaya, memperoleh legitimasi sosial, serta berkontribusi dalam
membentuk pemahaman masyarakat terhadap keberagaman identitas gender di Indonesia.

Malang, 22 Desember 2025
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serta motivasi selama proses penyusunan skripsi ini. Kehadiran, perhatian dan semangat
yang diberikan menjadi penguat bagi penulis di kala penulis hampir menyerah.
Teman-teman seperjuangan selama masa perkuliahan dan perantauan. Tiara, Caca, Aul,
Cutvan, Kiki, lwa, Dimas, Farel selaku teman dekat sekaligus berbagi cerita bagi penulis.
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Semua pihak yang tidak dapat penulis sebutkan satu per satu, yang telah memberikan
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