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Puji dan syukur penulis panjatkan ke hadirat Allah SWT, atas segala rahmat, karunia,
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Dalam kesempatan ini, penulis mengucapkan terima kasih kepada:

1. Allah SWT, yang telah memberikan rahmat, kesehatan, kekuatan, serta ridho-Nya,
sehingga penulis mampu menyelesaikan skripsi ini dengan baik. Setiap proses,
kemudahan, dan keteguhan hati yang penulis rasakan merupakan bukti nyata atas
pertolongan-Nya.

2. Kedua orang tua tercinta, Ayah Heru dan Bunda Kristanti, yang telah memberikan
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tahap ini dan menjadikan penulis seorang sarjana. Penulis berharap pencapaian ini
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menjadi pribadi yang lebih baik dari penulis, memperoleh pendidikan yang lebih
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