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KATA PENGANTAR 

Puji dan syukur penulis panjatkan ke hadirat Allah SWT, atas segala rahmat, karunia, 

serta ridho-Nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi ini dengan baik. Tanpa rahmat 

dan pertolongan-Nya, penulis menyadari bahwa penyusunan skripsi ini tidak akan berjalan 

dengan lancar. Segala kemudahan, kekuatan, serta ketenangan yang penulis rasakan selama 

proses penyusunan skripsi ini merupakan bentuk kasih sayang Allah SWT yang patut untuk 

selalu disyukuri. 

Skripsi ini disusun sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana pada 

Program Studi Ilmu Komunikasi, Universitas Muhammadiyah Malang. Penulis menyadari 

bahwa dalam proses penyusunan skripsi ini terdapat banyak hambatan, tantangan, serta proses 

panjang yang harus dilalui. Oleh karena itu, terselesaikannya skripsi ini tidak terlepas dari 

bantuan, dukungan, doa, serta bimbingan dari berbagai pihak yang dengan tulus membersamai 

penulis hingga tahap akhir pendidikan ini. 

Dengan segala kerendahan hati, penulis ingin menyampaikan rasa terima kasih yang 

sebesar-besarnya kepada pihak-pihak yang telah berperan penting dalam perjalanan akademik 

dan kehidupan penulis selama ini. 

Dalam kesempatan ini, penulis mengucapkan terima kasih kepada: 

1. Allah SWT, yang telah memberikan rahmat, kesehatan, kekuatan, serta ridho-Nya, 

sehingga penulis mampu menyelesaikan skripsi ini dengan baik. Setiap proses, 

kemudahan, dan keteguhan hati yang penulis rasakan merupakan bukti nyata atas 

pertolongan-Nya. 

2. Kedua orang tua tercinta, Ayah Heru dan Bunda Kristanti, yang telah memberikan 

dukungan secara penuh kepada penulis. Terima kasih atas setiap doa yang senantiasa 

menyertai langkah penulis, atas setiap ridho yang diberikan dalam setiap keputusan 

yang diambil, serta atas kesabaran luar biasa dalam menunggu hingga penulis mampu 

menyelesaikan skripsi ini dengan baik. Pencapaian ini tidak akan pernah terwujud 

tanpa peran besar Ayah dan Bunda yang telah mengantarkan penulis hingga berada di 

tahap ini dan menjadikan penulis seorang sarjana. Penulis berharap pencapaian ini 

tidak berhenti sampai di sini, dan kelak penulis mampu membahagiakan Ayah dan 

Bunda melalui pencapaian-pencapaian selanjutnya. 
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3. Adik tersayang, Devi Batrisya Kinanti, Penulis berharap kelak ananda dapat 

menjadi pribadi yang lebih baik dari penulis, memperoleh pendidikan yang lebih 

tinggi, serta mencapai kesuksesan di masa depan. Doa tulus penulis selalu menyertai 

setiap langkah ananda, semoga senantiasa dikelilingi kebahagiaan, keberuntungan, 

dan hal-hal baik di masa mendatang. Terimakasih karena selalu menjadi salah satu 

alasan untuk menyelesaikan pendidikan ini agar dapat menjadi contoh terbaik untuk 

ananda. 

4. Ibu Widiya Yutanti, S.Sos., M.A., selaku dosen pembimbing, yang telah 

membimbing penulis dengan penuh kesabaran, bersikap sangat suportif dan 

kooperatif, serta selalu memberikan arahan dan masukan yang membangun selama 

proses penyusunan skripsi ini hingga akhirnya dapat diselesaikan dengan baik. 

5. Seluruh dosen Program Studi Ilmu Komunikasi Universitas Muhammadiyah 

Malang, khususnya Bapak Nasrullah, M.Si., Bapak Jamroji, S.Sos., M.Comms, Ibu 

Arum Martikasari, M.Med.Kom., Ibu Isnani Dzuhrina, S.Sos., M., Bapak Sugeng 

Winarno, S.Sos., M.A., Bapak Rahadi, M.Si., dan Bapak Himawan Sutanto, 

S.Sos., M.Si., yang telah memberikan ilmu, pengalaman, pelajaran, serta kesempatan 

berharga kepada penulis selama menempuh pendidikan di Program Studi Ilmu 

Komunikasi sejak tahun 2021. Seluruh pembelajaran tersebut menjadi bekal penting 

bagi penulis dalam kehidupan akademik maupun nonakademik. 

 

6. Teman-teman seperjuangan yang telah membersamai penulis selama menempuh 

studi di Universitas Muhammadiyah Malang dengan penuh suka cita dan 
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bagi penulis dalam mengembangkan kemampuan di bidang media sosial. Terima 

kasih kepada seluruh dokter dan staf yang telah memberikan kepercayaan, 

pengalaman, serta menjadi alasan bagi penulis untuk terus berkembang setiap harinya. 

9. Diri penulis sendiri, terima kasih karena telah menuntaskan apa yang telah dimulai, 

bertanggung jawab menyelesaikan skripsi ini meskipun dibarengi dengan bekerja, 

serta tetap berdiri tegap menjalani perjalanan menuju gelar sarjana satu per satu. 
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