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ABSTRAK

ABSTRAK

Meshi Rachmadhiva Wirasto, NIM 202010040311327. Pengaruh Terpaan
Trailer Film Mencuri Raden Saleh Terhadap Keputusan Menonton Film
(Survei pada Pengikut Akun @moviemnfs di X).

Untuk menarik minat masyarakat serta meningkatkan kesadaran mengenai film
yang akan dirilis, pemasaran film dilakukan melalui dibuatnya trailer. Trailer
film biasanya disebut sebagai "pratinjau" yang dipandang sebagai iklan dan
memberi penonton gambaran tentang konten film yang dipasarkan. Penelitian
ini bertujuan untuk mengetahui apakah trailer Mencuri Raden Saleh sebagai
media promosi akan mempengaruhi keputusan menonton film Mencuri Raden
Saleh.

Teori pada penelitian ini menggunakan terpaan media dan teori AIDDA.
Menggunakan metode kuantitatif dan menyebarkan kuesioner prasurvei
kepada 101 orang. Dari hasil prasurvei didapatkan sebanyak 72 orang
memenuhi kriteria populasi serta jumlah sampel ditentukan menggunakan
teknik total sampling.

Hasil penelitian menunjukkan adanya pengaruh terpaan terpaan trailer film
Mencuri Raden Saleh terhadap keputusan menonton film. Berdasarkan hasil uji
t dengan hasil t hitung > t tabel yakni 5,179 > 1,669 serta nilai signifikansi
0,000 < 0,05, maka dapat disimpulkan bahwa HO ditolak dan H1 diterima yang
artinya terpaan trailer film Mencuri Raden Saleh memiliki pengaruh terhadap
keputusan menonton film.

Penelitian ini menyarankan agar trailer hendaknya dibuat dengan elemen-
elemen visual dan narasi yang mampu menarik perhatian audiens sehingga
mereka terpengaruh dan memutuskan untuk menonton filmnya.

Kata Kunci : Komunikasi Pemasaran, Terpaan Trailer, Keputusan Menonton

Malang, 10 Desember 2025

Mengetahui,
Dosen Pembimbing Penulis
Drs. Farid Rusman, M. Si Meshi Rachmadhiva Wirasto
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