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ABSTRAK

ABSTRAK

Ushulyah Dirmanto. 202110040311539. Maskulinitas Host-Live Pria Dalam TikTok
(Analisis Isi Kualititaf pada Konten Siaran Langsung TikTok @Pinkflash.beauty). Skripsi
Sarjana Program Studi Ilmu Komunikasi, Fakultas Ilmu Sosial dan IImu Politik,
Universitas Muhammadiyah Malang. 2025

Konsep gender sering mengaitkan perempuan dalam mempromosikan produk kosmetik. Kini
banyak laki-laki mulai memasuki industri kecantikan untuk mempromosikan produk kecantikan.
Kehadiran laki-laki dalam mempromosikan produk kosmetik memberikan representasi
maskulinitas baru yakni maskulinitas metroseksual. PinkFlash memiliki host-live pria dalam
mengiklankan produk-produknya melalui siaran langsung pada akun TikTok @Pinkflash.bcauty.
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana representasi maskulinitas yang ditampilkan
host-live pria dalam mempromosikan produk PinkFlash pada siaran langsung akun TikTok
PinkFlash menggunakan teori representasi Stuart Hall dengan pendekatan konstruksionis.
Metode penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan analisis isi deskriptif. Hasil
dari penelitian ini menjelaskan bahwa siaran langsung pada akun TikTok PinkFlash yang
menampilkan pria sebagai host-live membentuk representasi maskulinitas metroscksual ditandai
dengan peduli dan menggunakan produk perawatan diri dan kosmetik, menampilkan sifat

feminim, serta menunjukkan ckspresi yang terbuka dalam segala ecmosi.
Kata kunci: Metroseksual, PinkFlash, TikTok, host-live pria, representasi Stuart Hall
Mengetahui, Malang, 02 Desember 2025

Dosen Pembimbing Peneliti
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Arum Martikasari, M.Med. Kom Ushulyah Dirmanto
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KATA PENGANTAR

Assalamualaikum Wr. Wb.
Alhamdulillah, Segala puji syukur penulis panjatkan kehadirat Allah SWT atas segala
nikmat, rahmat dan hidayah-Nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi yang
berjudul "MASKULINITAS HOST-LIVE PRIA DALAM TIKTOK (Analisis Isi
Kualitatif Pada Konten Siaran Langsung TikTok @Pinkflash.beauty)”. Skripsi ini
ditulis dan diajukan sebagai salah satu persyaratan untuk mendapatkan gelar sarjana Ilmu
Komunikasi, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Muhammadiyah Malang.
Penulis menyadari bahwa penyusunan skripsi ini tidak akan terwujud tanpa adanya
bantuan dan dorongan dari berbagai pihak. Oleh karena itu pada kesempatan ini penulis
menyampaikan ucapan terima kasih kepada yang terhormat:

1. Allah SWT yang senantiasa memberikan kesehatan, kekuasaan, rezeki, dan
membuka jalan sehingga penulis bisa menyelesaikan skripsi ini.

2. Bapak Prof. Dr. Nazaruddin Malik, SE., M.Si selaku Rektor Universitas
Muhammdiyah Malang.

3. Bapak Dr. Fauzik Lendriyono, S.sos, M.Si selaku Dekan Fakultas I[lmu Sosial
dan Ilmu Politik, Universitas Muhammadiyah Malang.

4. Bapak Novin Farid Setyo Wibowo, S.Sos, M.Si selaku Ketua Program Studi
[lmu Komunikasi.

5. Ibu Arum Martikasari, M. Med.Kom selaku Dosen pembimbing yang sudah
memberikan waktu, tenaga, pikiran hingga memberikan semangat untuk
membimbing dalam menyelesaikan skripsi ini.

6. Seluruh Dosen Ilmu Komunikasi yang telah memberikan ilmu pengetahuan,
wawasan, dan dukungan selama masa perkuliahan.

7. Seluruh keluarga penulis, kepada orang tua yang disayangi, Bapak Dirmanto,
Ibu Nurmiati dan Adik penulis, Abdan Khoiri Tsabit. Terima kasih selalu
mendoakan tanpa henti dan senantiasa menjadi sumber kasih sayang, kekuatan,
dukungan, dan motivasi untuk segala perjalanan yang penulis tempuh yang

tidak akan bisa digantikan oleh apapun.
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8.

10.

Sahabat terkasih yang selalu ada untuk penulis yakni Khansa, May, Thzha, Gita,
Apriani, serta teman-teman sekelompok yang paling berkesan Jeni, Irma,
Vanisa dan teman-teman akademik dan online lainnya yang tidak dapat saya
tuliskan namanya satu persatu, terima kasih selalu memberikan dukungan
positif dan memberikan semangat selalu.

Teruntuk seluruh member NewJeans yang secara tidak langsung memberi
semangat Minji, Hanni, Danielle, Haerin, dan Hyein atas kehadiran dan karya-
karyanya yang selama ini memberikan semangat dan motivasi untuk setiap
harinya, penulis akan selalu menunggu mereka untuk kembali ber-lima bersama.
Terakhir kepada diri sendiri Ushulyah Dirmanto, terima kasih telah menjadi
pribadi yang kuat dan tetap bertahan melewati perjalanan kehidupan sampai
sekarang. Segala wujud apresiasi karena telah bertanggung jawab untuk
menyelesaikan apa yang telah dimulai. Terima kasih atas semangat dan mulai
menysukuri hidup.

Akhir Kata, peneliti meminta maaf sebesar-besarnya atas kekurangan dan

keterbatasan dalam penelitian ini. Oleh karena itu, penulis terbuka terhadap segala

kritik dan saran yang bersifat membangun sebagai panduan untuk penelitian

selanjutnya. Dengan harapan, penelitian ini dapat memberikan manfaat bagi

pembaca.

Waalaikumsalam Wr. Wb.

Malang. 20 Desember 2025

Ushulyah Dirmanto
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